Magozin Eklerinde Tiketim Kiltiriniin Izdisimleri

Erdal DAGTAS'

Girig
1980 sonrasi siyasi ve ekonomik yeniden yapilanma donemine girildiginde; siyaset,
sermaye ve medya arasinda organik bir iliskinin varligi gindeme gelmistir. Medya

alanindaki sermayeyi biyitmek icin benimsenen anlayis dogrultusunda, medya gerek
finansal gerekse teknolojik agidan desteklenerek bir sekfor haline getirilmistir.

Bu danemde, “medya, degisik sermaye gruplaninin kitle iletisim alanina girmesiyle hizl bir
degisime ugramistir. Ticari radyo ve televizyon kanallan yayginlagmistir. Yazili basin ise,
1980 dncesine gore esit, baski ve sayfa kalitesi agisindan degisim gecirmesiyle bir sanayi
sektdrine donosmistir” (Bali, 1999: 48).

Yozl basin alaninda, Sabah' gazetesi dénemin yeni sag politikalar ile uyum saglamis ve
bu polifikalar aktaran Gnemli bir gazete haline gelmistir. Sabaf, yeni donemin anlayigini

yansitmishr” (Kozanoglu, 1992: 117).

Medyanin magazinlesmesive magazin medyasinin bu yeni donemde egemen bir gorinim
sergilemesinin ardinda yatan temel nedenlerden biri, medyanin yeni iliskileri ve medyanin

“Yard. Doc. Dr., Anadolu Universitesi letisim Bilimleri Fakiltesi Basin ve Yayin Bolimi.

Tiraj yanginda gazetelerin en cok Gnem verdikleri nokta, 1980 sonrasinda toplumda yaganan degisime ayak uydurabilecek esdeyisle,
okuyucunun degismis olan dinya bakisina ve foplumsal degerlerine cevap verebilecek bir gazete yayimlamaki. Bunu, ilk gerceklestiren ve
dolayisiyla nemli bir tiraja erisen Sabash gazetesi olmustur.

ilefisim 2005/21



126 Erdal DAGTAS

olusumunu belirleyen ekonomi politik yapi; digeri ise, arz-fakep iljskisiekseninde
farismalara neden olan magazin ile izleyiciler arasindaki etkilesimdir.

Tiirkiye'deki medya ortaminin icerigine bakildiginda, “yeni sag politikalara ydnelik
motiflerin sadece reklamlara degil; yatay ve dikey tekellesmeler sonucunda icerikleri
birhirine benzesen gorsel ve yazili basindaki diger iceriklere de yansidigindan soz edilebilir.
Benzer programlar farkl kanallarda hemen hemen ayni zaman diliminde yayinlanirken;
diger yandan benzer icerikteki haberler farkli gazetelerin/dergilerin sayfalaninda kendilerine
yer bulabilmektedir” (inal, 1999: 31).

Yeni sag politikalarin toplumsal yasamdaki izdisimleri, tekelci bir yapi sergileyen Tirkiye
medyasinda; ozellikle gazetecilik alaninda baglamis ve 1980’lerin sonlanndan itibaren
basin (6zellikle istanbul” basta olmak izere mefropol kentler baglaminda), yiksek gelir
gruplanna seslenen yasam tarzr haberailgin (lifestyle journalism) benimsemisir,

Farklr mekdn ve yemek cesitlerinin tantildig gusto-stil koseleri, sinif ve statis belirten
driinlerin tantldigi reklamiasan haberferyazil basin alaninda yayginlasmaya baglamishir.
Bu dnemde, gurme, /ifestyle, trend gibi kavramlar da gazetelerdeki kdse yazilan, magazin
dergileri ve dzellikle hafta sonu eklerinin iceriklerine yansimigtr.

Tirkiye'de tiraji yiksek popiler gazetelerin hafta sonlannda ilave olarak yayimladiklar
magazin icerikli ekler, haftalik ve aylik magazin dergileri, yerli ve yabana diziler, komedi
programlan, talk showlar, reality showlar, yansma programlan, Ze/evoleler ve hatta
magazinlesen haber biiltenlerinin iceriklerinde kiresel yeni sag degerlerin hakim hale
geldiginden soz edilebilir.

Popiiler gazetelerin hafta sonlannda para karsihginda yayimladiklan magazin eklerinin
iceriklerinin ¢dzimlenmesinden yola gkarak; ekleri hazirlayan sektdr temsilcilerinin,

%istanbul kenti, “Tiirkiye'nin 1980den sonra girdii yeni iktisadi yapilanma programlannin disa acilma politikalan sonucunda, giderek
onemli bir konumda yer almaya baglamighr. istanbul Gnemli bir finans, ticaret ve eglence merkezi haline gelirken; kiiresel kent olmanin
imkénlanni da yakalomaya baglamighi” (Ssnmez, 1996: 42).

3 Televolele, Tiitkiye'deki medya ortaminda 1990°l yillann ortalarinda ticari televizyon kanallaninda yaymlanan ve izleyicileri
eilendirmeye ydnelik bir formatta hazirlanan bir program tiiri olarak yaygmhk kazanmshir. 7e/evole programlannin nemli Gzelliklerinden
biri, insanlann duygulanina seslenmesi ve eglence dinyasini izleyicilerin evlerine tasimasidi. 7e/evoleleriniceriginden dolayi, bugiin
ifibariyle, /elevolelesme olgusundan séz edildiginde; aslinda vurgulanan medya iceriklerinde yosanan magazinlesmedir.
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magazin ile tiketim kiltirinin gosterenleri arasindaki dinamiklere iliskin yaklagimlannin
analizi calismanin sorunsalini olusturmaktadir.

Kitle iletisim araclannin iceriginde belirginlesen metalasma, homojenlesme ve tekfiplesme
bir yandan kapitalist ekonominin destekledigi yeni sag politikalann mantigini etkin hale
gefirirken; diger yandan da zaten varolan medyanin magazinlesme sirecini hizlandirmighir.
Tirkiye'de magazinlesmenin yayginlasmasindaki belirleyici etkenlerden bir digeri de, 12
Eylil 1980 askeri darbesi ile birlikte siyasal partilerin kapatilmasi ve siyasal katilim ile
drgitlenme haklannin kisitlanmast olmustur. Coziimleme birimi magazin ekleri, bu konuda
dnemli bir mek olusturmaktadir,

Yapilan aragtirmanin degerlendirilmesinde, calismanin bir dizi varsayim izerine
temellendirildiginden de soz etmek gerekmektedir. Bu baglamda, calismanin genel
varsayimi soyledir:

* Tiirkiye'deki tekelci medya ortaminda, kiresellesmenin etkisiyle toplumda egemen hale
gelen yeni sag politikalar, medya alaninda nem kazanan magazin sektorinii de
sekillendirmistir.

Bu genel varsayima bagl olarak, calismada sinanmak tizere su varsayimlar olusturulmustur:

(1) Televizyonlasan magazin ekleri, Trkiye'deki medya ortaminda gerceklesen
tekfiplesmenin, benzesmenin ve killtirel metalasmanin dmeklerini olusturmaktadir.

(2) Tirkiye'deki medya ortamindaki tekel gruplannin uzantilan olan Samatan (Kumsa),
Siiper Galoxy (Gala)ve Starfife adli magazin eKleri; Istanbul'daki moda, eglence ve tilketime
dayal yasam tarzlarini igeriklerine yansitmaktadir.

Ana evreni firajt yiksek popiler gazetelerin hafta sonlannda para karsiliginda yayimladiklar
magazin ekleri olusturmustur. Ana evreni temsilen ise, Samdan (Kumsal), Siper Galoxy
(Gala)ve Starfife adl magazin ekleri segilmistir. Bu ekler sirasiyla, Subaf, Himyetve Star
gazeteleri tarafindan yayimlanmighir.
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Bu ilavelerin secimindeki dlcitlerden biri, yiksek firaja sahip popiler guzeteler tarafindan
yayimlanan ekler olmasi; diger bir dlciit ise, Tirkiye'deki mevcut medya tekellerinin birer
uzantisi olmalandr.

Sozi edilen yayin gruplarin ait tic gazetenin para karsihiginda satisa sunduklan magazin
eklerinin (Samdan, Sijper Galoxyve Starlife) 2001 Ocakve 2007 Mart donemlerinde
yayimlanan toplam 24 sayisi calismanin Gmeklemini olusturmustur. Bu yiizden nitel metin
analizi; amagl omekleme teknigi uygulanarak, magazin eklerinin belirlenen zaman
araliindaki sayilan Gzerinde gerceklesfirilmistir.

Sozii edilen zaman araligindaki magazin eklerinin secilmesindeki onemli belirleyicilerden
biri, 2001 yili itibariyle Tiirkiye'de yasanan ekonomik kriz ( Subar 2001 kriz) olmustur.*
Analiz kapsamina alinan eKlerin, amagh dimekieme reknjgiile secilmesindeki diger bir neden
ise, ozellikle 2001 yilimin baglannda Ze/evole £iiiri? hakkinda medya gruplan arasinda
gerceklesen tarfismalarin kamuoyunun gindemini belirlemesidir.

Magazin eklerinin /zergineiliskin olarak; eklerin yazi isleri kadrosuyla (muhabirleriyle)
gerceklestirilen aerinfemesine garisme yontemiyle, sektorel analizi destekleyecek bulgular
elde edilmistir. Analiz sonucunda elde edilen bulgulann izleri, magazin eklerinin
iceriklerinde striImistir.

“Subat 2001 ekonomik krizi, Tirkiye'de pek cok sekdri oldugu gibi, medya sekiriini de olumsuz etkilemistir. Bir yandan gazefelerin
balgesel, hafta sonu ve kiltirel amagl eklerinin yayimina son verilirken; diger yandan da cok sayida eleman isten gkanlmighir. Bununla
birlikte, gerek gorsel gerekse yazili basinda eglenceye ve agilendimeye dinik bu tir programlann ve yayimlarn -para karsihginda ilave
olarak yayimlanan magazin eklerinin fiyatlanni arthirarak yayimina devam etmesi- devamlilgini siirdirmesi, izerinde dugintlmesi
gereken bir konu olarak Gnem kazanmaktadir.

> Televole kiltiring Tirkiye'deki medya ortaminda yosanan magazinlesmenin bir tezahiiri olarak tanimlamak mimkindir. /e/evole
kit 1980 sonrasi Tarkiye'sine egemen olan kimi deerlerin ve zellikle istanbul'daki eglence ve sosyete dinyasinin inllerinin yosam
tarzlannin (ganabirlik ligkilerinin, dedikodu ve polemiklerin, moda anlayislarinin, eglence ve tikefim anlayislannin vb.) medya aracligiyla
yansitilmasidir.
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Magazin Eklerinde Tuketim Kiltiiriinin Gosterenleri
Biim ve Icerik Ozellikleri Agisindan Bir Tuketim Kiiltiri Uriing Olarak Magazin Ekleri

Televizyona kiyasla kisith bir izleyici kitlesine/okura sahip olan ginlik basin, benimsedigi
genel politika dogrultusunda genis kitlelere seslenecek bicimde tasarlanmaktadir. Ulusal
diizeyde genis yayin ve dagiim olanaklanna sahip giinlik gazeteler, gerek gazete
sayfalannda icerik cesitliligini saglayarak gerekse yayimladiklan ilaveler araciligiyla farkl
beklentileri olan okurlan tatmin etmeye yonelmektedir. Yazili basin tarafindan bu
yaklasimin benimsenmesinde, “genel sosyo-ekonomik ve kiltirel ozellikleri nedeniyle,
Trkiye'deki toplam okur kitlesi icinde uzmanlasmis sireli basini izleyen alt siniflarin sayisal
azhii belirleyici olmustur” (Tanndver ve Eyiboglu, 2000: 216).

Tiirkiye'de /stambu/kaynakli ulusal ginluk basin, farkli birimleriyle bir anlamda hem
gazetelerin hem de dergilerin islevini Gstlenmektedir. Ginlik basin, bunun igin gazete
icindeki farkli sayfa tirlerinin yani sira, gerektiginde gazetenin verdigi /ovelerile bu islevi
siirdirmektedir. Turkiye'de popiler gazetelerin hafta sonlaninda para karsiliginda ilave
olarak yayimladiklan magazin eklerinin, bu gelismenin bir sonucu olarak hazirlanarak
okurlara sunuldugundan soz edilebilir.

Incelenen dénem ifibariyle, magazin eklerinde, haber niteligindeki (haber, kise yazisi,
soylesi ve yazi dizisi) toplam 1316 metin analiz edilmistir. Samdan ekinde 465; Sijper
Goloxyde 442 ve Starlife adli ekte ise 409 adet haber niteligindeki yazil metne yer
verilmisfir.

Bununla birlikte, magazin eklerinin temel unsurlanindan biri olarak Arografn Gne gkngi
gozlemlenmistir. Cizelge-1'den de gozlemlenecegi izere, magazin eklerinin sayfalannda,
gerek kapladigi alan gerekse siklik sayisi ve orani agisindan yogun bir fotograf kullanimina
gidilmistir. Haber niteligindeki 1316 adet yazil metinden, 1214'G fotograflarla
desteklenmistir. Bir bagka deyisle, 2001 yilinin Ocak ve Mart aylannda, sadece 102 adet
haber fotografsiz olarak okurlara sunulmustur.
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Cizelge-1: Net Yoz ve Fotogjraf Alanlan ile Fotograf Sayilannin incelenen Eklere Gore
Dagilimi

MAGAZIN EKLERI
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Magazin eklerinin icerigine hakim olan fotografin yazi karsisindaki stinluginin, bugin
itibariyle yayimlanan Aumsal Galave Dolcetirinden magazin eklerinde de sirdirildigine
tanik olunmaktadir. Gala Magazin Eki Yazi Isleri Miidiri Selim Akgin (02.12.2004),
hazirladiklan magazin ilavesinde, fotografin sayi ve biyiklik agisindan yogun kullaniminin,
magazinin rwhuna vyum gosteren bir durum oldugunu sbyle agklamaktadir:

...0zel televizyon kanallon yayginlastiktan sonra, yazilh basin olorak isimiz bir haylh zorast.
(iinkd;, onlor ginlik, dokikalik haberleri giniyorlr. Biz ise, haffallk bir yayimi hazir hale
getiriyorvz. Ama yine de, yazi” her zaman gecerliligini siirdiirecektir. Gorsel basim,
kendimize rakip olarak gormiyorvm. Bizler onlardar, onlor do bizlerden gordiklenin
yapiyor. Yani, belli bir etkilesim igindeyiz.

Magazin eklerinin bicim ve icerik agisindan karsilastirmalan yapildiginda, birbirine cok yakin
benzerlikler icerisinde olduklan gdzlemlenmistir. Bicimsel dzellikleri agisindan kisa haber
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metinlerini destekleyen biiyiik ve cok sayida fotografin kullamilmasi; 6n ve arka kapaklarda
erotik kadin bedenlerinin sunumuna yer verilmesi; kullanilan kagit ve basks kalitesi, sayf
sayllan hatta sayfalara alinan reklam ve ilanlar belli bir benzesmenin/tektiplesmenin
drnekleri olarak karsimiza gkmaktadir. Diger yandan, icerige iliskin islenen konular,
kullanilan dil ve dslup agisindan magazin ekleri o denli birbirine benzemektedir ki, logolar
kapanldiginda her iic ek iginden digerini ayirt edebilmek zorlasmaktadir.

Aslinda bu benzesmenin ve tekfiplesmenin Gnemli nedenlerinden biri olarak, Tirkiyedeki
tekelci medya ortaminin uzantisi s6z konusu eklerin, magazin sektoriindeki irajlanni ve
beraberinde reklam gelirlerini arttirmak icin girdikleri rekabet gosterilebilir. Bu durum,
Garnham'in (1990: 56), “medyanin kurumsal yapisi ve refim Grgitlenmesinin, genel
ekonomik yapr icinde varolan diger endistriyel orgit yapilanna benzer dzellikler
gosterdigi“ne iliskin vurgusuyla paralellikler tagimaktadir.

Murdock (1990: 6-7) ise, dzellestinme, teknolojik ilerleme e fokellesmeyi sanayi
sermayesinin medya sahibi olmasinda temel etkenler olarak kabul ederken; kapitalist
foplumlardaki bu olusumlann kiltire etkisini soyle dzetlemektedir: “Medya sektrinde
alanin en biyigi olan sirketler, modem kiiltirel yasam tzerinde kontrol giicine sahip
olabilirler. Diger yandan, 6zellestirme sonucunda muhalif kamusal kiiltiir kuruluglannin giici
azalmaktadir. Boylece, medyada tekellesme egilimi artarken, tek seslilige dogru bir yonelim
gerceklesmektedir. Bu da, medya Urinlerinin tektiplesmesine neden olmakfadir.”

Magazin ekleri, Murdock'in séziinii etfigi tekelci medya orfaminin yol achigi medya
driinlerinin tektiplesmesi olgusuna somut bir drnek olusturmaktadir. Gazetecilerin biyik
bélimd, hazirladiklarn magazin eklerinin tektiplesmesi konusunda “benzesmenin”
kaginilmaz oldugunu vurgularken; cok azi belli aglardan farklilashigini ve bazilan da taklit
edildiklerini ifade etmektedir.

Giinlik gazetelerin sayfalarinin da birbirine benzerlik gdsterdigini soyleyen Gala Magazin Eki
Istihbarat Sefi Erol Isik (03.12.2004), yayimlanan iloveler aisindan bu benzesmenin
kaginilmaz olduguna soyle isaret etmektedir:
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...Guzetelenin sayfalonna giz attgimizda, hepsinin ekonomi sayfolon birbinine benzer.
Aynia, ikind sayfalar magazine ve son sayfalor da spora aymimishr... Gectigimiz yillarda %y
dizileri’, op star” yansmalan popilerd). Yan;, bu 1ir programiar farklh televizyon
kanallarnda yayinlanmasina ragmen, birbinine benzemeler kagimilmaza. Ancak, ekler
arasindaki az da olsa gergeklesen farklilk, dretenternin kendilerinden kattiklon seylere bagih
olorak gelismekredi.

Ote yandan, bazi gazeteciler ise, hazirladiklan eklerin dzellikle benimsenen habercilik
anlayisi ve on kapaklardaki benimsenen tercihler agisindan farklilashigini dile getirmektedir:

...Magazin sektrinds, Kumsal olarak, ciddl saptamalarden sonra haberleri beliliyorz ve
dndimiize gelen her haberi ae yayimiomiyoruz. Buny yayimlarsak, cok ses getiniriz’ diye
dndmize gelen pek cok haber;, insanlonn konumlanm géz dnine alarak kullenmamisizd.
Bu konudaki hassasiyetimiz, bizi dijer eklerden ayiran en temel dzelligimiz.. Bir de,
magazin konsept djye birsey var. Dolayisiyl bu konsept. eklerin birbinine benzemesine
neden oluyor. Saminm, fotagrafa verilen dnem de, bu benzesmede dneml bir etken (Kumsal
Magazin Eki Sorvmly Yazi Isleri Miidiiri Vecite Aslan, 29.11.2004),

Cok az sayida gazeteci, magazin ekleri arasinda farkliliklar oldugunu disinmektedir.
Gazeteciler tarafindan ileri sirilen aynmlar, temel olarak su baghklar cercevesinde
degerlendirilebilir: (a) Magazin haberciligine yaklagim ve haberin cercevesinin cizilmesinde
gerekli dzenin gosterilmesi, (b) Eklerin kapak ve orta sayfalarinda yer verilen kadinlann
popiler olmasina ve fazla giplak sunumlardan kagnilmasina dikkat edilmesi, (c) Yaratic
unsurlanin eklerin icerigine yansitilarak, kendilerini yenileme ve taklit cabalannin Gniine
gecilmesi.

Kimi gazeteciler ise, tektiplesmenin nedenini eklerin birbirlerini “taklit” etmesine
baglamaktadir. Gala Magazin Eki Haber Midiri Demirhan Hararli, yayimladiklan G/
ekinin diger ilaveler tarafindan taklit edildigini soylerken; Deger Ozergiin (Kumsal Magazin
Eki Yayin Koordinatord, 29.11.2004) ise, tektiplesmeye ve taklite yol acan bu durumu,
pastadan pay kapma arayisi olarak tanimlamaktadir:
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...Bu bir rant meselesi; Yapilobilecek en kolay is takiit efmedir. (iinkd sin en ucuzy, én
kolay: iretilen birseyi calmake... Sonugta, itk biz dogdluk. Bizi bircok magazin eki ve dergisi
takip etti. Sonra, relevizyon kanallannda Televoleler orfaya cikth. Televolelerin ardindan,
televizyon kanallon pek cok magazin ya da paparazzi programi yayimlamaya basladr. Kalds
ki, yaratrigimiz birseyin taklit ediimesine de karsi degillz. (iinkd takiitlerin, kendisini ayakta
tutmaya colisirken; ashnda sadece seni ayakta tutarlar. Aynca, fektjplesmeyi yaratan dnemi
nedenlerden biri de, dnliler dinyasin olusturan kisilerin bitin eklere konu olmasidy.
Agilislarda, davetlerde, kutlomalorda, eglence mekdnlannda onlara rastiayabilisiniz.
Dolayisiyla, eklere konu olanlar hep aym yizler oldugu fgin, bu da eklenin haber malzemesi
agisindan birbiine benzemesine neden olmaktadr...

Magazin ekleri icerisinde kimin kimi taklit ettigi tarhismast bir tarafa; sektdrde dikkate deger
firajlara sahip bu ilaveler hem bigim hem de icerik agisindan birbirlerine benzemekfedir.
Ozellikle magazin haberlerinin iceriklerini olusturan konularda, haberlerde kullanilan dil ve
slupta yasanan benzesme; eklerin sayfalarina yansitilan fotograflann biyikluk ve
sunumlaninda da gozlemlenmistir. Tiirkiye’deki medya ortaminda, 1980 sonrasi yasanan ve
1990l yillarla birlikte de basat hale gelen gorsel kiltirin izlerini, televizyonlagan bu yazil
basin riinlerinde sirmek mimkindir.

Aynca, irdelenen magazin eklerinin tiketim kiltirine iliskin yansithgn iceriklerin yani sirg,
bicimsel agidan da, fotograflara agirlikli olarak yer vermesi bu ilavelerin dogrudan
fiketilmeye yonelik materyaller oldugu gercegini ortaya koymaktadir. Bu anlamda, magazin
ekleri tiketime yonelik bir meta degeri tasimasinin otesinde, sayfalarda yer verilen icerik ve
fotograflar agisindan da, daha ok bakilmaya yanelik metinler olarak dikkat cekmektedir.

Dolayisiyla, incelenen bu ekler, iceriginde yer verilen haber ve fotograflar agisindan tiketimi
dogrudan simgeleyen yazili basin drinleri olarak nitelendirebilmek mimkindir. Ayni
zomanda, bu ekleri, yer verilen konular ve sunumlar agisindan, tiiketimi dolayimlayan
metinler olarak da degerlendirebiliriz. Analiz nesnesi magazin eklerinin iceriklerinde yer
verilen tiketime yonelik konulara iliskin en dikkat cekenlerin basinda 677 kgpatiar ve
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garsellik dgesinin basat olmasi, ¢plakiik ve erotizm baglaminda bedenlerin kutsanmas,
moda ofgusyve dogrudan fiiketime yonelik yasam farzlormin gosterenleri gelmektedir.

On Kapaklar, Gorsellk ve Tiketim

Tirkiye'deki yazili basin ortaminda, haberi destekleyici bir unsur olarak Gnem kazanan
fotograf, teknoloji alanindaki gelismelerin de etkisiyle dncelikle tirajt yiksek gazeteler
farafindan benimsenmis ve yayginlik kazanmistir. Kitlesellesmeyi ve kir maksimizasyonunu
arttirmay femel hedefi haline getiren kitlesel basinda fotograf kullanimi, gérsellige asin yer
verme diizeyinde gerceklesmektedir.

Stz konusu eklerin Gnemli bir boliming, fotograflar olusturmaktadir. Fotograf, yazili metne
gore daha kestirme, dogrudan ve zahmetsiz bir iletisim araci oldugundan hem kaynak hem
de hedef icin daha pratik bir kullanima sahiptir. Fotograf, yazili basinda giderek sisleyici bir
dge durumuna gelmekte ve eglendirici bir islev dstlenmektedir. Fotograf destekli magazin
haberlerinde, olaylarin nedeninden cok, olaylarin kendisi verilmektedir.

Magazin eklerinde, biyik ve cok sayida fotograf kullaniminin Gnemli nedenlerinden birinin,
egemen gorsel kiltir oldugu ileri strilebilir. incelenen eklerde, fotograf agirlikli cok sayida
kisa habere yer verilmistir. Bu anlamda, 7e/evizyoniasma olarak da tanimlanabilecek
gorselligin yayginlasmasi olgusu, magazin ekleri igin de gecerlidir.

Gorsel agidan magazin eklerinin sayfalannin tasanminda, tipki diger gazetelerde oldugu
gibi; hedef kitle ve bununla baglantili olarak ticari kaygilar gozetilmektedir. Fotografin
kullanimi da, bu baglamda nem kazanmaktadir. Bu durum, popiler basinda yiksek satis
rakamiyla iliskili olarak, genis ve cesitli sosyo-killtirel kategorilere ayni anda seslenebilme
zorunlulugunu dogurmaktadr.

Dolayisiyla, ilavelerdeki sayfa tasanmi, kullanilan kagt, baski kalitesi, renk ve dzellikle
fotograf unsurlan hem okurlan bir tiketici olarak kendisine ¢ekme cabalannin hem de
televizyonun neden oldugu garsel kiltiirin egemenliginin magazin eklerindeki bir yansimasi
olarak degerlendirilebilir.
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Derinlemesine gariisme yapilan gazetecilerin tamami, eklerdeki yogun fotograf kullaniminin
magazinin konsept ve ruhuna uygun oldugunu diisinmektedir. Ote yandan, televizyonun
medya orfamindaki basatligi ve kitleselligini kabul eden gazeteciler; magazin eklerinde
kullandiklan fotograflann nicel coklugunun ise televizyon ile rekabetten kaynaklanmadi
noktasinda birlesmektedir:

... Hazirladlgimiz ilave, dergi tadindta ve formatinda basiliyor. Yani, Hiriyet gazetesinin
basiminda kvllanilan kagida basilmiyor. Ozel kuse kagida basildlgh icin, verdigimiz
fotografiann sonuglar cok doka gizel oluyor. Boylece, okurlara fotograf kaliteli bir sekilde
sunuyorvz. Bir ae, Galo da yer verdjgimiz kadar cok sayida ve biyiklikre fotagrafy, gazerede
kullanamiyorvz. Sonugta Galo da yer alan fotografiar araciigiyle, belli bir estergi okurlara
sundygumuzdan siz edebiliim.... (Gals Magazin £ki (stihbarat Seff Erol Isik, 03.12.2004).

Gala Magazin Eki Haber Midirg Sema Denker (04.12.2004) ise, magazinde garsellige
dnem vermek zorunda olduklarini; ancak, bunun televizyon ile rekabetten
kaynaklanmadigini sdyle agklamaktadir:

... lelevizyon cok farklh birsey. 1-1.5 saat yayimlenan programaa yizlerce haber veriliyor. Biz
buradt, kisith sayfa sayimizda bol haber vermeye calisiyorvz. Yanj, kocaman fotografiaria
sayfalon bitinmiyorvz. Bunun lezzeti daha farkll. Televizyondaki magazin haberlerini
izljyorsun ve bitiyor. Qysaki bu ekleri insanlar kuaforlerde okuyor. Metroda, yolculuk
siasinda okvyor. Bakiyor ve vakit geginiyor. Bunlay, gizel seyler.. Okumanin yam sirg, feme!
olorak bakmaya dayanyor. Ama, Gyl degil midi? Insanlay, okumadan dnce bakarlar. Once
fotografiara ve baghklara bakay, sonra ilgisini cekerse okur.

Magazin eklerinde biyik ve ok sayida fotograf kullaniminin diger nedenlerini ise su sekilde
siralayabilmek mmkindir: (1) Magazinin kendisinin gorsel bir habercilik oldugu ve
dolayistyla temel malzemesi olan fotografa dayanmak zorunda olusu, (2) Bat'daki magazin
anlayisinda da, hatta Tirkiye’deki uygulomalara kiyasla daha biyik ve cok sayida fotograf
kullanildig, (3) Okurlanin, yazili metinleri okuma konusunda tembel oluslan ve bu yiizden
fotograf agirhkl magazin haberciliginin okuyucunun vaktini ve enerjisini fazla almamasi,
(4) Renkli fotograflara okurlarin ilgi gstermesi, (5) Magazin haberciliginde safisi
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arttirabilmek icin agirligin yazida degil; fotografta oldugu ve bu yizden magazin ekleri ya
da dergilerin okurlar tarafindan bir “albim” gibi degerlendirilmesi, (6) Verilen haberlerin
kanit ve desteklenmesi amaayla fotografin kullanilmasi.

Kumsal Magazin Eki Yaym Koordinatdri Degjer Ozergiin (29.11.2004) de, konuya okurlar
tarafindan yaklasmakta ve okurlann “metin agirlikli magazin“den ziyade; “fotograf agirlikl
magazin”i tercih eftiklerini belitmekfedir:

“...Magazin, sadece bakillp gegilecek, dolayisiyla gorselligin on planda oldugy, yoni
fotagrafin dneminin ortaya gkt bir habercilik tiridir. Insanfarm, magazinden beklentisi
bu. Yanj, bu eklerde, insanlar e olmus’ buny merak ediyor ve dgrenmek istiyor. Yoksa, bir
mesaj var imi yok mu, bu okurlar igin highir dnem tasimiyor. Zaten magazine ifgi duyan
okurlarm dnemli bir cogunluguna bakildiginda, onlann belli bir diinya gordsinin olmadigin
gozlemlersiniz.. Dolayisiyl, yapacagin sey dncelikle fotagrafin kalites; biyikligi ve
sayisina dnem vermek olyyor. U siitunluk bir fotografin altna, bes siitunluk bir metin
koyarsan, onv kimse okvmaz. Buny, Radlikal ve Cumburiyet gazetesi yapiyor. Onlan da, 50
bin kisi okuyor.”

1990l yillarla birlikte, Turkiye'de garsellik ve yarathi kiltir yayginlik kazanmigtir.
Ozellikle hizl is temposunda calisan insanlann, bos zamanlaninda syle bir bakip gectikleri,
izerinde fazla zaman ve enerji harcamadiklan yazili basin Griinleri; televizyon ve bilgisayar
teknolojisi karsisinda yayim faaliyetlerini sirdirebilmek icin gorsellige dnem vermistir. B
durum, magazin eklerinin de benzer bir mantikla hazirlandigini ortaya koymaktadir.
Magazin eklerinin analizi sonucunda, tespit edilen yogun oranda fotograf kullanimini her ne
kadar elevizyontasma olarak nitelendirebilmek mimkiinse de; magazin sektdriniin
femsilcileri, bunun televizyon ile rekabetin bir sonucu olmadigini ifade etmistir. Gazeteciler
ayrica, hiiyik ve cok sayida fotograf kullaniminin, magazinin dogasma vygun oldugunu da
ileri sirmistir.

Magazin eklerinin on kapaklari, okur ilgisini cogaltma ve satisi artfirma amaciyla
hazrlanmaktadir. Incelenen donem itibariyle Samdan, Siiper Galaxy ve Stardife eklerinin
tamaminin 6n kapaklannda, gplak ya da yan gplak kadin fotograflanna yer verilmistir.
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Magazin eklerinin editorleri, on kapaklarda yer verilen qiplak ya da yan ¢iplak kadin
fotogratlarinin estetik bir gorindm sergilediini savunarak; izlerkitlenin begenilerine sunmak
amaciyla, her hafta giindemde olan ya da giindem yaratacak ayn bir kisinin fotografina yer
verdiklerini belirtmistir:

...Samdan In kapaklan fgin ok dzendigimizi soyleyebilliim. Hazirladigimiz her bir kapagin
sanatsal deger tasialgs kanisindayim. (erceveletjp asacaginiz fotografiar bunlor. Fvet
kapaklonmizda kadhn fotagraflanna yer verjyoruz ama, en ciddi gazetenin birind sayfasinda
do var! (Balksirty, 2001: 15).

Magazin eklerinin on kapaklanina tasinan kisilerin bisyik bolim, (Bkz. Fotograf-1,
Fotogjraf-2 ve Fotogjraf-3) mankenlerden® olusmaktadir. Kimi zaman 6n kapaklarda, fark
meslek gruplanndan kadinlann fotograflarina yer verilmis olsa da bunlar azinliktadir.

Fotograf - 7 Fotograf — 2 Fotograf - 3

Samdon, 7 Ocak 2001, s. 1. S, Galony, 18 Mart 2001, s. 1. Starlife 25 Mart 2001, s. 1.
(On Kapak) (On Kapak) (On Kapak)

Magazin eklerinin dzelikle n kapaklanina (beraberinde orta sayfalara ve arka kapaklara)
konu olan eglence dinyasina ait farkl mesleklere mensup kadinlann (manken, sunucy,

oryantal vb.) amaa, beden giizelliklerini gdsterime sunarak felevizyon ve sinema sektorinin
yoneticilerinin dikkatlerini Gzerlerine cekmektir. Boylece, bu sektdrlerden gelecek teklifler

8 Samdtan ekinin 7 Ocak 2001 giinkii sayisinin 6n kapaginda yer alan manken Deniz Akkaya; Sijer Galaxy ekinin 18 Mart 2001 giinkii
sayisinin 6n kapaginda yer alan manken Ebru Yener ve Starifz ekinin 25 Mart 2001 giinki sayisinin 6n kapaginda yer alan Best TV
sunuculanindan Vildan, analiz edilen ilavelerin 6n kapaklanndan Gmek olarak segilerek Fotograf-1, 2 ve 3'de yer verilmisir.
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sayesinde sohret merdivenlerine irmanilacagi disinilmektedir. Televizyon dizilerinde ve
sinemada oyuncu olabilme, televizyonda sunuculuga yiikselehilme magazin eklerine konu
olan baz kadinlann bedenlerini nicin sergiledigine isik tutmaktadir.

Bunun yani sira, eklerin 6n kapaklannda “Haftanin Gizeli”, “Orta Sayfa Gizeli” tirinden
anonslara da yer verilmistir. Bu tir anonslar, eklerin orta sayfalannda cogunlukla
mankenlerle yapilan soylesilere isaret etmektedir. Aynica, ilavelerin 6n kapaklaninda, ekte
ele alinan konulann dnem siralamasina gore duyurumlan da yapilmigtir.

Magazin eklerinin arka kapak sayfalan da benzer sekilde, on kapaklanin bir uzantisi
gornimiindedir. Incelenen danem siresince, eklerin arka kapaklaninda da, farkli bir giizelin
ya da sohret olma pesindeki bir modelin fotografli ve kisa metinli haberine yer verilmisir,
Burada haberin, haber degeri tasiyip tasimamasinin tesinde, habere konu olan kadinin
aplak ya da yan gplak beden sunumuna tanik olunmaktadir.

Magazin sektorinin temsilcileri, eklerin on kapaklan konusunda titiz davrandiklarini ve
magazin eklerinin okurun ilgi ve begenisini cekmesi ydniinde gerekli dzeni gosterdiklerini
belirtmektedir. Gala Magazin Eki Yoz Isleri Midiri Selim Akein (02.12.2004), diger eklerle
aralanndaki benzesmeyi ortadan kaldirmak amaciyla 6n kapaklara ayn bir Gnem verdiklerini
vurgulamakta ve on kapak-tiraj iliskisini soyle agiklamaktadir:

“..Kapaklanmiz, bizi difer eklerden ayian en dnemii unsur oldugu icin, dzellikle
gundemdeti kisileri kapak yapmaya calisiyorvz... Kapaklann, tirajimiza katkis yizde on
seviyesinde. Tiraji 30 binlere cikarmak igin, cok gizel prodiiksiyoniar yaphgimiz kapaklor do
oldv. Bu kapakiardan, ciddi satis rakamlon bekliyorduk. Ama, doha oz tiraj eloe effik.
Sansimiz azald, o sayilorda. Vine qok Usteledigimiz, daha agik, yani biraz gplak kapaklar
yaphgimizaa ise firaflanmiz yikseldi: Bazen bu cplokiigs arttirdlk, bu sefer yine tirajlonmiz
disti. Bu yizden, dzellikle dergicilik piyasasinda, belli bir hedef kitle belirlemenin dogirv
olmadlgina inamyorvm. Yani o hafta gindemde ne varsa, o haftammn konusulon kapagin
yapmak istiyorvz.”
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Zaman zaman Gnli ya da Gnli olabilecek erkekleri” de 6n kapaga konu ettiklerini sbyleyen
Gala Magazin Eki stihbarat Sefi Erol Isik (03.12.2004), “2003 yilinda Ozcan Deniz’in,
Galdya kapak oldugunu ve 25 bin tirajindan bir anda 35 bin seviyesine tirmanildigina”
isaret etmektedir. Diger yandan Kumsal Magazin Eki Sorumlu Yz isleri Midiiri Vecihe
Aslan (29.11.2004) ise, 6n kapaklann firajr arttincr bir etken oldugunu ve bu konuya biyik
bir dzen gdsterdiklerini belirtmektedir:

“..Biz her hafta, bir kapak gizeli belirliyoruz. Buny, ya gindeme gore belirleriz ya da hig
gindemde olmayan biri cok giizel fotograflar cektirmistii; onv tercih eder ve kullannz.
Yaptgimiz isi bilen insanlar dnceden fotograflanm cektiny: boylesi fotograflanm var,
konseptinize uygunsa kullamr misiniz?” diye bize getinier ki, bu cok normaldir. Aynca, by
[sleyis saatece bize oz degii- sektdrdeki dijier magazin dergileri ve ekleri icin de gegerlidl
Dolayisiyla, prodiksiyon galismass sadece bizim tarafimizdon yapimez...”

Incelenen danem itibariyle magazin elerinin her icinin de n kapaklannda, gplak ya da
yan gplak kadin sunumlannin yansitildigina tanik olunmustur. Bugiin yayimlanan magazin
eklerinin on kapaklari, 2001 yilinin nisshalannin 6n kapaklanyla karsilahnldiginda; ciplak
beden sunumlarina nispeten daha az oranda yer verildigi gozlemlenmistir. Bununla bilikte,
magazin sektorinin ekonomi politigi goz oniinde bulunduruldugunda, hazirdanan ilavelerin
dn kapaklan; okurlann ilgisini cekme ve satislan artirmada dnemli unsurlann baginda
gelmektedir.

Bedenlerin Tuketiminin Sunumu: “Ciplaklik”/“Erotizm”

Magazin eklerinde haber konusu edilen kisilerin gorintilerine yer verilen fotograf
karelerindeki giyim stilleri ve beden sunumlan, dénemin modasini ve giyim endstrisindeki
gelismeleri ortaya koymaktadir. Bunun yani sira, giindelik spor giyimden farkli gece

’ Galo magazin eki, alanda yayimlanan diger ilavelerde oldugu gibi, genellikle ve yogun olarak kadinlara 6n kapaklarinda yer verirken;
kimi zaman erkekleri de kapaklanna tagimighir. Bunlardan biri de, 2004 yili ‘Best of Model” birincisi segilen Mert Ocal’in 6n kapaga ve orfa
sayfalara yansimasidir. Bkz.: Ga/z, 28 Kasim 2004, 5.1 ve s5.16-19.
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kiyafetlerine, “ciplak” sayilabilecek gorintilerden bikinili/ic camasirh karelere degin pek cok
fotografta kadin bedenlerinin sunumuna yer verilmistir. Dahasi, 6n/arka kapak ile dzellikle
orta sayfalarda yer verilen manken ve fotomodellerle yapilan soylesilerde; haberin
iceriginden cok konu edilen kisinin cok sayida giplak ya da yan qiplak fotograflan one
okmaktadr.

Bu fotograflarda tanga®, wonderbra’, baby doll™ ve transparan" tiriinden giysiler yogun bir
sekilde gozlemlenmistir. Bu giysiler, bir yandan kadin bedenlerindeki erojen bdlgelerin
gizlenmesi yoniinde bir islevselligi yerine gefirirken; diger yandan da kadinlar tarafindan
bedenlerinin gizel bolgelerini gosterime sunmak amaayla kullaniimaktadir.

Kumsal Magazin Eki Editori Aylin Varon (01.12.2004), kadin bedenlerinin, “kutsanma”
diizeyinde sayfalara yansitilmasini; bu sirecte rol oynayan taraflann beklentilerine
baglamaktadir:

“..Kumsal ve dijer magazin eklerinin kapaklanna ve orta sayfalonna kon olon Kisiler
tarafindan amaglanan, mankenlik meslegini pekistirmektir. Yani mankenler, magazin
eklerinde ne kadur ok haberi ve gplak fotagiaf gikarsa, isine geri dondsiiniin o denli fazla
olacagin bilmekredir. Biylece daha ok ise cagnlacak ve daha cok para kazanacaki.
Ayrica, magazin ekleri ya da bu tir yaymlar tiraflonn arttrarak okuywew sayisin
genisletecek ve kdnm cogaltacakt. . . Bu kadmlay, bunu zevkle mi yapiyor? Zannetmiyorum
ama, bu kadinlar bir yerlere gelmenin de buradan gectigini biliyor. (Ginki; kadinlor do by
Sistermin bir parcasi ve sistemin boyle yiridiginin billncindeler. Dolayisiyla, istemeden de
olsa bu sistemin, yani erkek egemen sistemin sirdiiriimesine katkida bulunuyorlor.”

Magazin eklerinde yer verilen fotograflardaki kadinlanin kiyafetlerindeki dekolte unsurlar,
bedenin belli bolgelerinin agiga gkanlmasi olarak anlagilmaktadir. Kadinlanin sergiledigi
kiyafetlerde, sikca karsilagilan dekolte unsurlan konusunda birbirinden farkli iki yaklagim

8Tanga, g-string olarak da adlandinlan mayo benzeri bir giysidir. Kadinlann ve dzellikle fotomodellerin giydii, cizgi halinde kalga arasing
sikismis, bant seklindeki bir cesit bikini alhdr.

Wonderbra, gégisleri oldugundan 1-2 beden bisyiik ve dik gésteren bir esit sityendir.

19Baby doll, satenden imal edilmis bir cesit kombinezondur.

"Mransparan, bedenlerin icini gosterecek kadar ince bir kumagtan imal edilmis kiyofet tirodar. Ozellikle kadinlar ve eglence mekanlannda
sahne alan feminen gay sarkialar tarafindan da giyilen bu kiyafette, bedenin belli uzuvlannin gésterime sunulmasi sz konusudur.
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bulunmaktadir. Birinci yaklagim, dekolte giyimin kadin bedenini dzgirlestirdigi, kadinin
kendisine olan gvenini arttirdi, estetik bir hava yarathi daha da dtesi, bedeniyle bansik
bir kadin kimliginin ortaya konmasi agisindan cagdas bir gorinim sergiledii yonindedir.
Diger yaklagim ise, kiyafetlerdeki dekoltenin kadin bedeninin belli bélgelerini agiga
oikararak cinsellii cagnshrdigi, ozellikle dnliler dinyasinda yayginlasan bu modanin
toplumsal yapi icerisinde yaslan ok kiigik olan kizlara degin nifuz etfigi ve cinselligin
pazarlanmasi yoniinde bir islev Ustlendigi tzerinedir.

Derinlemesine gorisme yapilan gazetecilerin bisyik bir bolimd, kadin bedenlerinin erkek
bedenlerinden cok daha giizel oldugunu ve estetik bir varlik olan kadinlann, gizelliklerini
gostermek icin cok daha istekli davrandiklanmi dile getirmektedir. Bununla birlikte, Gala
Magazin Eki Yoz Isleri Midiri Selim Akein (02.12.2004), “hazirlodiklan magazin ekinin
kapak ve orfa sayfalannin cok giplak olmadigini; sozi edilen sayfalan hazirlarken ‘seksi,
ama estetik” olmalarina dzen gosterdiklerini” belirtmektedir.

“ Gald dan once yayimlanan Sujper Galaxy adli ilaveyi farklr bir ekibin hazirladigini ve o
danemlerde yayinlanan sayilann kapak ve orta sayfalannda yer verilen ¢iplaklii kabul
eftigini” sdyleyen Galo Magazin Eki stihbarat Sefi Erol Isik (03.12.2004) ise, Galfnin
aiplaklik konusundaki bakisinin farkl oldugunu séyle agklamaktadir:

“..Dergicilik piyasasinda, her derginin kendi konseptini belirteyen bazi dzellikler vardir: (1)
Giinliik medjyadu géremedjgimiz, farklh olan birseyr verebilmektir. (2) Bu tir yaymlards,
biraz doha dekolte ve gplakiigin on plana cikanimasi amaglenmaktady. (iinki;, ginlik
basinda gérilmeyen, kendisini onlardan farklh kilacak ve kendisini sattracak birseyr vermek
gerekmektedir. (3) Dikkat cekmek ve beraberinde satisi arttirmak zorunludvr. Kapaklords,
dnlii ya da dinli adaylormin hig gordilmemis bir pozunu vermekle okurvn dikkatinin gekilmesi
amaglonmaktadr. Biz burada ekip olarak standort yiksek tutmaya calisiyorvz. Ve
beraberinde, cplakiigi sergileme konusunda da daha dzenli ve dikkatli daviamyorvz. Bu
durvm, bize belli agilarden dezavantaj sagilyor olabilir ama, neticede kalitey yiksek
tuttygumuz fgin bu camiada belli bir sayginlgi kazamyorvz.”
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Kadin bedeninin, tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye'de de bugin itibariyle, ficari bir meta
haline dondstirildiginden soz edilebilir. Kadinin kapitalist dizgenin yardimasi olmaya
cagnldigi ve egemen kiltir icinde kitlesellestirildigine deginen Oktay (1993: 120), “bu
durumun, magazin medyasi aracthgiyla bir yandan iyi eg/anne dzelliklerinin kurgulanarak
sunuldugunu; diger yandan da abartili bir cinsellik sergileyen ‘ozgiir’, hatta “sereserpe’
kadinlann bedenlerine fotograflarda bolca yer verilerek gerceklestirildigini ileri sirmektedir.”

Unliler diinyasinin uygulama alanlan olan sinema, televizyon, miizik, spor ve moda
kapitalizmle birlikte sektorlesmis; yapilan biyik yatinmlar, gelisen endstriyel donanim ve
atihmlar, tektiplesen kiltir dnli ya da Gnli adaylannin da bir meta olarak sekfore
girmesine yol agmistir. Dolayisiyla, “Gnliler dnyasina adim atacak kisinin reklaminin
yapilacak, pazarlanacak belli tipi canlandiracak somut 6zelliklere sahip olmasi
gerekmektedir” (Dyer, 1986: 11).

Bu anlamda, magazin eklerindeki sayfalara konu olan kisilerin bedenleri dolagima
sokulmakta ve beraberinde tiketilerek, yerini yeni bedenlere terk etmektedir (Bkz. Fotograf-
4 ve Fotograf-5). Baudrillard'a (1988: 117) gore, “beden, hir sermaye olarak gorilmekte
ve bir tiketim nesnesine danstirilerek fetislestirilmektedir.”

Fotograt-4 Fotograt-5

| ¢
>’ Nad >
Starlite, 25 Mart 2001, s. 5. Stiper Galaxy, 11 Mart 2001, s. 20.

Bu durum, Rojek’in (2003: 99) de vurguladiqr izere, “Gnlilerin ya da tnli olma
ugrasindaki kisilerin kitleleri cezbetmek; ancak beraberinde, doyumsuz birakmak izere
fasarladii yogun bir cinsellik sunumudur.” Bu kisilerin, “gerek verdikleri erofik pozlar
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gerekse ask maceralannin ayrintilan ve asamalari; bunlan izleyenler igin, ulagiimasi
imkansiz bir arzu nesnesiyle hayali iliskiler kurulmasini saglamaktadir” (Senol-Cantek,
2004:19).

Gazetecilerin tamami, magazin eklerinde yer verilen “kadin bedenleri”ni erkeklerin yani sira,
hatta daha fazla oranda kadin okurlanin takip ettiklerini belitmektedir. Bu fotograflara
kadin okurlanin “ideal bedenler” olarak baknklanni soyleyen Kumsal Magazin Eki Yayin
Koordinatdri Degjer Ozergiin (29.11.2004), aynca kadinlarin magazine ilgisinin,
erkeklerden daha fazla oldugunu da ifade etmekedir:

“..Bu eklerin sayfalonnda, yogun olorak erotik forograflara yer verimektedir. Dolayisiylo bu
ekleri okuyan insanlann yizde 90'min erkekler olmasi gerkirken; tam fersine kadinlor
oldyguny gériyoruz... Bedeni gizel bir kachmn fotografing, hem erkek hem de kadhn okur
batiyor. Kadin okurlar, bu fotografian ideal bedenlerin sunumundan dolay takip ediyor.
Biraz da, moae! almak icin bakiklan séylenebilli. Ama, doha cok goz zevki gin bakiyorlor.
batayor.... Fotogiraflarda yer verilen kadinlann yizindeki makyajimn aynntilanna kadar
merak edjp bakiyorlar. Kadinlann sa stiling, rengine, fakigs aksesuvara, giysisine vb.
bakyor..Kadinlar detaylara dnem verii, herseyi incelemeyi severler. Dolayisiyla, erkek bakar
gegey, unutur. Qysaki, kadin okurlor Gnliler dinyasi hakkindaki fim ayrntian bill ve
onlonn hayatu anlaty...”

Bunun yani sira, magazin eklerinde sadece kadin bedenlerinin degil, erkek bedenlerinin de
gosterime sunulduguna tanik olunmustur. “Kadin ve erkek bedeninin, hatta cocuk bedeninin
metalastinlmasi sireci, psikolojik/estetik sislerinden anndinldiginda geride kalan Oktay’a
(1993:121) gére, sadece kapitalizmin aamasiz mantigidir.”

“Bambagka bir Serdar: icimde fitinalar kopuyor” baslikli sdyleside, sarkicr Serdar Orta'in
kendi sinirlarini asarak yepyeni bir Serdar ortaya gikarthigina su cimlelerle deginilmektedir:

“... (nlgplak soyundy, dzerine Kiigik bir orti cekri sadece... Kapand yastiklora... Bir
gulde; bir aglod... Agkt, hersey apagk...Ama by dzgirliik yalniza saatlere sl kalocaks,
Kimse bilmiyor’ ded], Kimse bilmiyor igimde kopan frtmalan... Onlan hig gosternmiyorum.
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Disandon bakinca, hersey giillik giilistaniik... Bir de madalyonun dreki yizi var... Birkag
giizel saatin ardindan, kend/ basima kaldigimda yasadiklanm, dvygulonm, disincelerim
var. Bazen dylesine dzerime geljyorlar ki ne yaphim ben diye disindyorum. Bu kador tepki
cekecek ne yaptm?"... ” (Samdian, “Bambaska bir Serdar: lgimde frtmalor kopuyor”, 28
Ocak 2001 14-15).

Bu haberde, icerikten cok sayfalarda yer verilen fotograflar dne gkmistir. Serdar Ortac'in yan
aiplak fotograflan (Bkz. Fotograf-6), sadece kadin bedenlerinin degil; bununla birlikte, erkek
bedenlerinin de magazin ekleri araclidiyla gosterime sunulduguna isaret etmektedir.

Fotograf-6

E
N ,
Samdon, 28 Ocak 2001, ss. 14-15.

Erkek pop sarkicilan arasinda, “giplaklik” merkezli beden sunumuna iliskin erotizm
modasini ilk baslatan Tarkan olmustur. Tarkan'in “Acayipsin” sarkisinin klibinde g@begini
gostermesi, yaphgi fotograf cekimlerinde yari giplak ve son derece erotik pozlar vermesi
(Bkz. Fotograf-7) medyada gindem yaratmishir. Tarkan’in ahdi bu yoldan giden isimler ise,
sirasiyla Serdar Ortac, Mustafa Sandal (Bkz. Fotogjraf-6 ve Fotograf-7), Dogus ve Ozcan
Deniz (Bkz. Fotograf-8) olmustur (Sarmdan, “Erotik mi, feminen mi?..”, 17 Agustos 2002
20-21).
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Fotograt-7

Tarkan, Mustafa Sanda

Samdan, 17 Agustos 2002, ss. 20-21.

Kadin tnlilerin yani sira, erkeklerin de magazin eklerine kapak oldugunu séyleyen Gala
Magazin Eki Haber Misdird Demirhan Hararhi (03.12.2004), gplakliga onem veren
yayinlarin cok sattigini ve bunun farkina varan magazin sekidrinin de kanni arthrmak
amaayla, kadin ya da erkek fark etmeksizin giplakliga dayali beden sunumlarini
kullandigini sbyle agiklamaktadir:

“..Sektdy, cplokiigs yizae 707 ilkokul mezvny olon erkek egemen bir fopluma sahgi
Zoman para kazanyor. Bize verilen girev de, sektdr icerisinde bedenlerini gdsterime sunacak
Kisileri bulyp, kdpri vazifesi kurarak satsimizi arttirabilmek. Bu da, magazin sekori
icerisinde yerlesik hale gelen gazereciligin bir baska faraf.. Eger erotizm kiiltirle alakalr ve
qplokiik yasadigimiz Gilkede dnemseniyorsa, bu konuda etraflica diisinmek gerekiyor. Gerek
erkekler gerekse kadinlor by fotografiara dnemseyerek bakiyorlar... ker Inanogly, Samdon’a
kapak old. Aynica, Torkan, Dogus ve Mustata Sandal in beden sunumlanna yer verid.
Ozcan Deniz de, Gala'ya kapak oldy...0 kadar cok tirgj aldtk k. biz bile sasirdbk. (iinki
Uzcan Deniz'in sesinin hayram olan kadnlay, aym zamanda onun bedenini de merak
ediyorfar..”
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Cogunlukla kadina yakistinlan erotizm olgusunu, son donemlerde erkek popcular da
kesfetmis (Bkz. Fotograf-6, Fotograf-7 ve Fotograf-8) ve kimi erkek sarkicilar teker teker
soyunmaya baglamiglardir. Ancak, bu goriintileriyle sozi edilen sarkiclarin erotik mi, yoksa
feminen mi olduklan konusunda goris aynliklan bulunmaktadir.

Fotograf-8

Samdan, 17 Agustos 2002, ss. 20-21.

Genel olarak, kadinlann feminen erkekleri begendigi soylenmekte; ancak, magazin
dinyasinin tnli kadinlan erkeklerin soyunmasina itiraz etmemekle birlikte, konu verilen
pozlara gelince “feminen” olmak teredditsiz olarak elestirilmektedir. Manken Ebru Gizel
( Samdan, “Erotik mi, feminen mi?..”, 17 Agustos 2002: 20), konu ile ilgili olarak sunlan
soylemektedir:

“Bu 1ir pozlar, Avrypa da da veriliyor. Frofesyonel anlamda, Js igin boyle bir cekim
yapilyorsa anlayisla karsilanm. Ama bir kadin olarak diisindigim zaman, boyle pozlar
veren bir erkekle cidd bir iliski yasamay diisinmem. Bu pozlan verenler; tam bir erkek
olorak garemiyorum. Feminen duygular cagnistraigi zamar, kadinlorda hayal kinkiigi
yasanyor.”

Magazin sektorinin temsilcileri, hazirladiklan bu ekleri okuyanlanin erkeklerden ziyade
kadinlar olmasina ragmen; kadin okurlarn Gnli erkeklerin kapak ve orta sayfalarda yer
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verilen beden sunumlanni daha az tercih etmelerinin nedenini, bu tir sunumlann “feminen”
bir tavni yansitmasina baglamaktadir.

Tarkan'in bedenini gdsterime sunmasi ve beraberinde yukanda deginilen diger pop
sarkialannin da ayni yolu denemesi, Turkiye'deki yerlesik erkek degerleriyle
ortismemektedir. Yoksel (2001: 89), Jung’a basvurarak, “Tarkan’in erkek kimliginde
gizledigi kadinsiligr; ‘anima’st ile bansik olma durumu olarak tanimlamakta ve kendisini bir
arzu nesnesi olarak sundugundan soz etmektedir.”

Tirkive'de gay/escinsel kimliklerin kentsel yasam mekénlannda ve medyada toplumsal
cinsiyet olarak ya da cinsel kimlik tercihi olarak sunulmasiyla, bu pozlann verilmesi arasinda
bir iliski kurulabilir. Fiske (1996: 120-121), mago olmayan, yumusak gorinimli bu
erkeklerin ‘yeni duyarli erkek miti” olarak degerlendirilmesini onermektedir.

Dyer (1986: 65), magazin dergilerinde yer verilen erkek gplakligini degerlendirirken,
‘seyretme hakki'nin toplumsal gelenekler dogrultusunda erkege ait olmasi nedeniyle, kadin
aiplakhigindan farkhlaghgini vurgulamaktadir:

“Kadin gplokiay, bakan kisinin sizisine, davetkdr bir gilisle, ona dogiv yinelerek poz
veriiker,; erkek cplaklar, bakislonyla fotograf cergevesinin ditesine uzanmak ister gibidl.
Biylece erkek, batilon kisi kenumundayken bile edijgenlikten kurtularak bakan Kisiyi
Stizmektedli. Bakilmak igin orada olsalor bile, erkek cplakior beden ve yizleriyle orada,
ancok Zihinkeriyle daha yikseklerdedir.”

Dyerin bu saptamasina, magazin eklerinde yer verilen beden ve yiiz sunumlanindan Ozcan
Deniz ve Dogus'un verdigi pozlann (Bkz. Fotograf-8) uyum sagladigini; Serdar Ortag, Tarkan
ve Mustafa Sandal’in gérinimlerinin (Bkz. Fotograf-6 ve Fotograf-7) ise spekilatif olarak
daha “feminen” bir tavri yansithigindan soz edilebilir. Bununla birlikte, Dyer'in vurguladigs
gibi, magazin eklerinde erkek bedenlerinin kadin bedenlerinin sunumundan farkli olarak,
erkek egemen bakis agisinin devamina katkida bulundugu siirece, bu eklere konu olmasi da
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ayn bir gerceklik olarak karsimiza gkmaktadir."” Ciinki, iinlii erkeklerin bedenlerinin
dolagima sokulmasi modasinin yayginlasmasi bir tarafa; bu erkek bedenleri de erkek
egemen bakis agisina uygun oldugu siirece irdelenen magazin ekleri ve benzeri yayimlarda
seslerini duyurabilecektir. Erkek egemen bakis agisina ters dismemek icin, gay/escinsel
kimliklerin, bedenlerini sergileme yoniindeki taleplerinin; magazin eklerinin bagl oldugu
kiltir endistrisinin ekonomi politigi tarafindan reddedilebilecegi dusindlmektedir.

Magazin eklerinde incelenen zaman dilimi siresince, kadin beden sunumlannin daha yogun
bir sekilde dne qiktidi saptanmighir. Ciplak ve yangiplak bedenlerin gosterimi, eklerin orta
sayfalan basta olmak Uzere, on ve arka kapak sayfalannda yogunlagmighir. Bununla birlikte,
kadin bedenlerine kiyasla az sayida da olsa, Gnli erkek karakterlerin yan giplak beden
gosterimlerine magazin eklerinde yer verilmitir.

Incelenen dénemle bugiin yayimlanan magazin ekleri arasinda bir karsilaghirma
yapildiginda, “gplaklik” unsurunun kismen azaldigi gozlemlenmektedir. Bir yanda magazin
eklerinin bagl bulundugu sektdrel dinamikler ve tirajlan arthrma kaygisi; diger yanda
bedenlerini gdsterime sunanlarin kendilerini giindemde tutma ve yeni is teklifleri alma
yoniindeki egilimleri, eklerde yer verilen “ciplaklik” olgusunu besleyen nedenler olarak
karsimiza gkmaktadir.

Moda Olgusu ve Tiketim

Moda, bal basina bir ahlak, politika, erkek/kadin tipleri, ginlik toplumsal davranig
bigimleri sunan bir dinya gérisidir. Dolayisiyla, bu endistri kolunun, “tiiketim talebinin
yaratilmasinda, davraniglann bigimlenmesinde yasamsal Gnemi olan ekonomik, siyasal ve
toplumsal islevleri vardir. Sonucta moda endistrisi, yeni bir tiketim kiltiriniin Gretilmesine
ve bireylerin de bu kiltire katthmini ongérmektedir” (Kellner, 1991: 76-77).

"Aynintil bilgi icin bka. Richard Dyer (1982), “Don’t Look Now, Richard Dyer Examines the Instabilities of the Male Pin-up”, Streen, 23
(3-4).
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Modern diinyada, dst siniflar konumunu degisfirerek varligini sirdirseler de, moda
dolayimiyla sunulan giysiler artik, sadece Gst siniflardan yayilan bir sireg olarak
degerlendirilmemektedir. Cinki bu degerlendirme “cesitli siniflan, degisen modalan dikkate
almamaktadir. Oysaki, yasanilan donem itibariyle modada artik, tek bir merkezden degil;
her biri kendi modasint yaratan pek cok merkezden soz edilmektedir” (Canbaz, 1999: 31).

Davis (1997: 124), ginimizde kiresellesmenin karsi bir siireg olarak dogurdugu
yerellesmeler karsisinda; “cinsiyet, din, yas, etnik vb. unsurlara bagh olarak altkiltirler
farafindan benimsenen ve yayginlik kazanan moda anlayislannin da olduguna dikkat
cekmektedir.”

Ginimiizde moda her ne kadar dnciilere ihtiyac duysa da, yenilik ihtiyaci ile sadece egemen
siniflann, kiltirlerin degil, altkiltdrlerin giyim tarzlan da moda olabilmektedir. 19601
yillarla birlikte, kendi tarzlanni olusturan hippi giyim tarzi yeniden kesfedilmis, dolayisiyla
moda bu drnekten de gorildugi izere alttan yizeye yayllmighr. Bu anlamda, birbirinden
farkli siniflann, farkl moda anlayislan, bir baska deyisle benimsedikleri giyim stilleri
bulunmaktadr.

Karmastk toplum yapisi icinde, gegmisin giivenli kodlan yitirildigi icin degisen moday: takip
edis ile ortaya konan begeni de yeni bir siniflama araci olarak belirginlik kazanmaktadr.
Ciinkii “bireyselligin sergilenerek, farklilik yaratabilmenin araclan coklagmustir. Ote yandan,
farkhilik istegi ve topluluktan ayn olma cabasi kendi paradoksunu yaratmakta, bir baska
deyisle, bireyin egemen sisteme eklemlenmesine yol agmakfadir” (Canbaz, 1999: 36).

Bununla birlikte, toplumsal yasamdaki farkli altkiltirlerin sergiledikleri yasam tarzlan;
kapitalizmin hizmet ve kiltir endistrileri tarafindan kisa sireli modalar seklinde toplumda
yayginlagtinimasi saglanmaktadir. Béylece, muhalif ve direnis dzelligi kontrol altina alinan
bu gruplann, giyim sfillerinden dinledikleri mizige kadar pek cok dzellik metalastinlarak
yeniden satisa sunulmaktadir.

Modaya iliskin unsurlarin medya aracihgiyla sunumu “sadece Griinlerin degil; ayni zamanda
toplumsal degerlerin ve ideallerin de satisa sunulmasi gercegini ortaya koymaktadir.
Dolayisiyla, toplumsal yapi icerisinde bireylerin gereksinimlerini, degerlerini ve giindelik
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davranis kaliplarini Gretmede moda ve tiiketim olgusu Gnemli bir rol oynamaktadir”
(Kellner, 1991: 82-83).

Bu yiizden, tiiketim talebini en yiiksek seviyelere cekebilmek icin medya ve moda
endustrileri, tiketicileri arfik, koklesmis bulunan aliskanliklanni degistirmeye, eski esyalanini
kaldinp atarak bunlarin yerine yenilerini almaya ikna etmek zorundadir. Boylelikle irdelenen
bu endistriler, “bireysellik ve konforu insanlann begenilerine seslenerek birlegtirmeyi
amaglamaktadir. Dahasi, kitlesel olarak Gretilen tiiketim esyalan ve moda, kimlik degerine
iliskin ihtiyaclar Gretmekte ve bunlar imaj pesinde kosan insanlanin yeni kimlikler edinmesi
konusunda satisa sunulmaktadi” (Kellner, 1991: 83).

Bir tiketim nesnesi olarak moda, bir yandan insanlan yalnizlagtimakta; diger yandan da
fiketicileri ortak bir paydada toplayabilmektedir. Ancak, kolektif bir dayanismayr da
beraberinde imkansiz kilmaktadir. Modaya iliskin olarak “tiiketim’, post-modernizmin tipik
dzelliklerini sergileyen bir siireg haline gelmistir. Bu donemde, “moda yoluyla dolayimlanan
metalar, gercek kullanim degerinden soyutlanarak yapay anlamlar kazanmakta, sembolik
anlamlar egemen bir gériniim sergilemektedir. Moda, tiiketim olgusunu pekistirmekte ve
bdylece bireyin kapitalist ideolojiyle eklemlenmesine olanak saglamaktadir” (Canbaz, 1999:
36).

Basta reklamlar olmak tizere medya sahip oldugu diger kanallar aracihgiyla da, modaya
iliskin haberlere yayinlannda yer vermektedir. Dnemin yasam tarzlannin moda alanindaki
yansimalaring, magazin eklerinde de rastlanilmishr. Incelenen donem itibariyle, “giyim”,

“sag stilleri/renkleri”, “makyaj”, “ayakkabi/bot/cizme”, “canta” ve “aksesuvar” modaya
vurgu yapan unsurlar olarak eklerin sayfalanna yansimistir.

Sozi edilen moda unsurlari, modem toplumlarda bireye sunulan doneme 6zgii yosam
tarzlarinin kavranmasinda dnemli bir islevi yerine getirmektedir. Gercekfen de, moda ve
fiketimi, hir yandan egemen Gretim iliskilerini besleyen; diger yandan da modem
toplumlardaki bireyin hem belli bir toplumsal birlige aidiyeti hem de bu birlik iginde farkli
olma istemini giidleyen olgulardir. Bu baglamda, magazin eklerinde modaya iliskin cok
sayida haber metnine ve fotografa yer verilmistir.
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Unlilerin giyim stilleri ve kullandiklan aksesuvarlara yénelik, modaya uyum ve uyumsuzluk
agisindan degerlendirmelerin yapildii haberlere, her iic ek de sayfalannda ozel koseler
ayimishir. Samaarfda “Pizzazz”, Stjper Galoxyde “Galaxy Extra” ve Star/iéda da “Starlife
Kritik” adh sayfalarda, “kadin” inlilerin giysileri, makyaji, sac sfili/rengi, kullandiklan
aksesuvarlar, giydikleri ayakkabi, bot ve cizme modaya uygunluklan agisindan
degerlendirilmis ve bunun sonucunda, modaya uyum ya da uyumsuzluklan yoninde
gorislere yer verilmisfir.

Magazin sektoriiniin temsilcilerinin biyiik bolimi, bu tir sayfalann dzellikle kadin okurlar
tarafindan ilgiyle izlendigini ifade etmektedir. Moda kritiklerinin ilk olarak Samdon ekinde
Hincal Ulug ile baslatildigini soyleyen Gala Magazin Eki Haber Midiri Sema Denker
(04.12.2004), hazirladiklan magazin ekinde moda konusuna iliskin uzman bir kisinin
degerlendirmelerini sayfalara yansitiklanni belirtmektedir:

“.Bence, modu sayfalon hazirlodigimiz eke, lezzet katmakto... Bizlerden esinlenerek,
televizyon kanallerndaki magazin programian da, bu 1ir kselere yayimlannda yer verd) ve
moda kiitikler halen yaymlamyor.. Bu kise, ilave fginde yer verdigimiz renkli konulardon
birini olysturuyor. Gala da bu isi, profesyonel, yani b isten anlayan bir kisi yapiyor. Bu kisi
moda kritigini disardan yapiyor ve adimin bilinmesini istemiyor... Kadhn okurlar farafindar,
moda sayfalanmin ilgiyle takip edildiginin yansimalanm alyorvz. Kadin okurlar, sayfalordoki
Unliilerin kyafetlering bakiyor, buradan mode! alarak diktiriyor. Yan; okurlor tarafindan
dénemin moda anlayisina iljskin, belli trendlerin moae! almmasindan siz edebilinz.

Biylece, bu sayfalar moda araciigiyls, okurlara yasom farzlenna fliskin dimekler sunuyor...”

Diger yandan, Aumsa/ekinde moda kiitiklerinin Barboros Sansal tarafindan yapildigini
vurgulayan Kumsal Magazin Eki Editord Aylin Varon (01.12.2004) ise, bu tiir sayfalarin ve
moda kritiklerinin editoryal yapi tarafindan verilen bir kararla gerceklestirildigini ifade
etmektedir:

“..Moda ve trend sayfalan, editéryal yapr tarafindan karar verilen ve uygulanan bir
anlayisin diriinleri olarak ortaya cikmakta. Bir anlemda, modaya bizler yon veriyoruz. Yan
insaniarn ne hakkinda konusacaging, neye ilgi gosterecegine birazak olsun bizler karar
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veriyorvz. Biz, dnlilerin herhangi bir orfamda giydigi kiyafetleri sayfalora tasiyarak: vzman
tarafindan dedertendinimesini istiyoruz. 0 da, bu kiyafetler donemin moda anlayisi
paralelinde notlandinyor... Dolayisiyla, orta ve orta ot suiflanm meraklonn ve ilgilerin
saglomak igin, ozellikle kadinlara yonelik olarak bu sayflon haziryorz..”

Bugin itibariyle, Samatiin isim degistirerek yeni bir isimle okurlara sunuldugu Aumsa/da
“Pizzazz-nankor kedi”; aymi sekilde Stjper Galoxy/nin yerine yayimlanan Ga/dda “moda
polisi” ve Dolcéde ise “Haftanin siklan ve riskisleri” adli kdselerde dnlilerin moda
anlaysslanina iliskin kiitiklere yer verilmektedir.

Magazin eklerinde “moda” ve “trend” sayfalannin agirik kazanmasinda, 1980 sonras|
donemde Tiirkiye'yi de etkisi alfina alan yeni sag politikalann ekonomik agimlan belirleyici
olmustur. Liks giyimin, kisinin foplumsal statiisiniin en belirleyici dzelligi oldugunu
anlayanlardan birinin Turgut Ozal olmasi; donemin temel politikasinin somutlanmasi
agsindan belli ipuclan saglamaktadir.

Bali'ye (2002: 154) gére, “Ozal'li yillarla birlikte, is aleminin gitgide disarya almasi, yurt
disi gezilerinin artmasi, gelir dizeyinin yikselmesi, televizyon kanallannin renkli yayina
gecmeleri ve yabana dizilerin kanallara egemen olmasi gibi etkenler sonucunda giyim
kusam/moda likslesmis ve seckinlesmistir.”

Magazin eklerinin moda sayfalaninda yer alan haberlerden de anlagilacagi Gzere, bu
likslesme ve seckinlesme sadece toplumun belli bir kesimini hedef almistir. Unli ya da inli
olma ugrast igindeki kisilerin ve sosyetenin giyim kusam ya da moda anlaysslan, eklerin
50z edilen sayfalanna taginmighr.

Magazin eklerinde incelenen danem itibariyle, sadece kadin inlilerin kiyafetleri kritik
edilirken; bugiin gerek sosyete gerekse eglence diinyasinin temsilcileri olarak erkeklerin de
giysileri degerlendirilmektedir. Bu analizlerde, bazi ekler yildiz vererek puanlama
uygularken; kimi ekler de moda alanina iliskin terminolojiden yararlanarak gozlemlerini dile
gefirmektedir. “Isi biliyor”, “Marka tutkunu”, “Yazdan kalma”, “Truvali Helen”, “Robin
Hood” vb. basliklarla sozi edilen ekler, inlilerin kiyafetlerine iliskin degerlendirmelere
sayfalannda yer vermistir.
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Burada deginilmesi gereken bir diger nokta ise, eklerdeki yapilandinlmis moda sayfalaring
hakim olan gorintilerin, egemen tiiketim degerlerinin yayginlasmasina olanak
saglamasidir. Bir anlamda, modaya iliskin sunulan géstergelerin zenginliginin bu ekler
aracligiyla yayginhik kazandinlmasinin belli cazibe merkezleri olusturdugundan soz
edilebilir.

Gorisme yapilan sektor temsilcilerinden Kumsal Magazin Eki Editori Mehmet Caliskan
(30.11.2004), magazin eklerinin iceriginde yer verilen moda sayfalanna iliskin elestirel
yaklasan nadir gazetecilerden biri olarak dikkat cekmektedir:

“Ben, bu tir modla keitikleninin yapilelgs sayfalara ve dzellikle felevizyon ekranlonmdaki
drmeklerine olumsuz bakiyorum. Sen begenirsin, ben begenmem. Herkes, aym kiyaferi
bedenmek zorunda degil. (ok absird kiyafeter de olabill. Buny, elestirmenin bir anlam
yok bence... Aynca, hangi kiiterlere gore elestiriyorsun? Bu elestir fsini yapacaksa, alonin
vzman kisiler yapmall. Yanj, kesinlikle bir modaa olmall. Ancak, o zaman kayda deger
bulvnabillr...Bu anlamda, televizyon kanallarmda yapilanion sov olarak nitelendiriyorum.
Sanki, bu elestirilerle memiekets kurtanyorlor. Aynca, kullendiklon dslubu da hig
begenmiyorum...”

Magazin eklerinde, sadece moda kitiklerine aynlan sayfalarda degil; eklerin bitininde
danemin egilimlerine paralel belli bir moda anlayisinin ve yasam tarzlannin sergilendigine
tanik olunmaktadir. Bununla bilikte, sadece sozi edilen moda unsurlan baglaminda degil;
yurt digi tatillerinden eglence ve yemek mekdnlaring, kullanilan otomobil/jiplerden ev
dekorasyonlarina kadar tiiketime dayali farkli yasam tarzlan eklerin sayfalarina
yansimaktadr.

Tuketim ve Yagam Tarzlannin Diger Gdsterenleri

Ginimizde kimlik duygusu, gecmiste oldugu gibi sahip olunan isle ya da statii ile degil;
izlenen ve benimsenen tiiketim kaliplan ile kazamimaktadir. Dolayisiyla, pek cok tiiketim
malzemesi arasinda segmeye dayali mallar bileskesi ile orfaya ¢kan toplumsal konum fark
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edilen olmayr saglamaktadir. Tiketime yaptigi vurgu ile de post-modem adini alan bu
danem, sirekli degisim ve farkhilik temasi Gzerinde yikselmektedir.

Giindelik yasam, Tirkiye’de Cumhuriyet tarihi boyunca hicbir donemde 1980lerden
1990’lara ve oradan da ginimize uzanan donemdeki kadar hizli ve siirekli bir degisim
yasamamistir” vurgusunu yapan Kozanoglu (1996: 596), “tiiketim aliskanliklarindan
eglence bicimlerine, ‘dil’den sanata, spordan sofraya degin giindelik yasami olusturan her
alan ve her parcanin bu hizl degisimden nasibini aldigini, Gnemli bir cesitlenme ile birlikte
dikkat cekici bir benzesme siirecinin birbirine eslik eftigini dile getirmekfedir.”

Kozanoglunun irdeledigi bu cesitlenme ve beraberinde yasanan benzesmenin somut olarak
gozlendigi alanlardan biri, tiketilen metalar ve bu metalarin satisa sunuldugu merkezler
olmustur. Ozellikle temel gereksinimlerin karsilanmasinin dtesinde, sahip olunan ya da
sahip olmak igin ugras verilen her tiirden tiiketim malzemesinin kimlik degerini olusturmak
icin piyasaya sirildigine tanik olunmaktadr.

Bir anlamda, savurganligin ve gosterisci tiiketimin yayginlashgi toplumda, insanlar medya
aracthgiyla tanttimi yapilan Grinlere sahip olma arzusunu gerceklestirene kadar zihinlerinde
bu faaliyeti sirdirmektedir. Piyasaya satis igin sunulan tiketim malzemelerinin sadece
reklamlar araciligiyla dogrudan degil; farkl medya icerikleri araciligiyla dolayli olarak da
fantimlan yapiimaktadir.

Sanat ve sosyete dinyasindaki pek cok kisinin, cok biyik paralar verip yaptiklan
harcamalara liiks ve gosteris goziyle baktiklarini sdyleyen Kumsal Magazin Eki Yayin
Koordinatdris Deger Ozergiin (29.11.2004), sayfalara tiiketim malzemelerinin
yansitilmasinin bilingli olarak gerceklestirilen editoryal bir tutumdan kaynaklanmadigini
ifade etmektedir:

... Omegin herbangi bir dnli; 1000 Evro verip bir giines gozliigiy alabil. Tirkiye de buny
ego fatmini fgin satn alon insan sayis! binde birdli. O binde birlik insan grubuna kimler
girer? Kimileri son derece zengin bir aileden gelmistir. Zaten varlik iginde doglugy,
biyidiges ve varlik iginde dlecegi igin; bu 1ir insanlann gosteris gibi bir budalalgr olomaz.
(iinkd, bu insanlar yokluk gormedikileri icin, yokluktan varliga gegis yapan insanlar gibi
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varligin lanse edecek, cevieye gasterecek daviamisiara birinmezler. Sonugta, sonradon
zenginligi elde etmis olan insanlay, gozlik igin 1000 Euro verdikleri zaman kendiieninin
haber olmasin istiyorlar. Hatta bu konuda, otomobil satn alan dnliilenin bir bolimi; bizi
arayip yeni bir ofomobil safm aldiklonn;, dolayl olarak haberinin yapilmas imasinda
bulvnwyor. ..~

Magazin eklerinde basta fotograflar olmak zere, icerikler de pek cok tiketim malzemesinin
gdsterime sunulmast konusunda dnemli bir rol oynamaktadir. Ozellikle fotograflarda yer
alan tiiketim malzemeleri aracligiyla, tiketim kiltirine ve bu metalann kullanimiyla elde
edilecek sembolik degerlere ve yasam tarzlanina isaret edilmektedir.

Unliiler dinyasinin liks yasantilannin da hazirladiklan magazin eklerine konu oldugunu
belirten Gala Magazin Eki Haber Midiri Kubilay Keskin (02.12.2004), sayfalara yansiyan
fiketim malzemelerinin ve onlar arachgiyla yansiyan yasam tarzlaninin magazinin dogasina
uygun oldugunu belitmektedir:

“....Magazinin konu alenlon igerisinde bir de, Gnliilerin liks yasantilan bulunmakta.
Ormegin, David Beckham’in liiks yasants: ve yasam taizi yabana magazin dergilerine siirekli
konu oluyor. Okurlann merakionm gidermek igin dnliilerin yasam tarzian hakkinda haberler
yapilyor. Ancak, bu haberler edliryal yapi tarafindan billingli olarak olusturvlmuyor. (Ginki,
bu insanlar zaten liiks tiketiyor. Elimizdeki malzeme bu. Ormegin, sakneye gkmadan dnce
Petek Dingoz bir sise parfiim tiketiyor. Bu da, ayrica kot birsey degil. Ancak, bir defad bir
sise parfimiin fiketimj, liks bir tiketim ve biraz israfa yol agan bir durvm. Ne var ki by
tirden tiketimler sohretli insanlar igin sart: Yang, bu tir tiketimin sanat comiasi fgin yanls
olmadlgim disindyorvm.”

Incelenen danem siiresince, magazin eklerine yansiyan fotograflarda, tiketim malzemesi

~ i

olarak kadnlarin gindelik yasamda yogun sekilde kullandigi “aksesuvarlar” one gkmigtir.

Bu tiiketim malzemesini “alkolli icecekler”, “otomobil/jip”, “cep telefonu” ve “gines
q0zligu” izlemistir. Bununla birlikte, donemin egilimlerini yansitircasing, Gnliler
dinyasinda moda olarak yayginlik kazanan pek cok tiketim malzemesine (jipten pahali kol

saatlerine, kar gozlginden villalara degin) magazin eklerinde yer verilmistir.
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Bugiin ifibariyle yayimlanan magazin eklerinin iceriklerine bakildiginda, tiiketim killtiri ve
yasam farzlanni destekleyici yonde haber ve fotograflara yer verildigi gozlemlenmektedir.
Gold da “iks hayat” ve Aumsalda ise “sosyete” sayfalarinda bu sawi destekleyen pek cok
drnege rastlanilmaktadir. “Biraz pahali degil mi?” baghkli haberde, Ebru Salli-Harun Tan
qiftinin bebeklerine ait “ana kucagi” hakkinda sunlar séylenmektedir:

“.... Baba Haron Tan, ogluny ‘ana kucagi na keymus, gogsiinde gezdiyordv. Kigik
Beren'in ana kucaginin Louis Vuitton marka oldug dikkatimizden kacmad. Her bir Grini
astronomik fiyatlara satian by markann ana kucagi do 7 mifyarm dzeninde (Golg, “Biraz
pahal degil mi?”, 28 Kasim 2004- 25).

Yukanda verilen megi cogaltmanin dtesinde, Kumsal Magazin Eki Sorumlu Yoz isleri
Midiri Vecihe Aslan (29.11.2004) yayima hazirladiklan magazin ekinde; ozellikle tiketim
malzemelerinin markalaninin, haberlerin icerisinde ve fotograf gérintilerinde gecmemesi
icin zen gdsterdiklerini vurgulomaktadr:

... Fotografin igerigindeki gorintiiler, belli bir ekonomik giice sahip inliler kapsadigindon
dogial olarak, onlann gorintilendiklen karelerde liks tiketim malzemeler

olacaktr. . . Bununla birlikte, haberler iginde herhangi bir drdnin isminin yazilmasi cok
enderdir. Olmegii, haberler iceriklerinde, su dnliinin son model otomobil ya da jipi denir
Bunun disindt, otomobil markalonmn adlanna yer verimez. Benzer sekilde, kiyafetler
konusunda do markalordan soz edilmez. . . Yang, markalann isimlernini verg, reklom yapmak
gibi bir dvrum kesinlikle sz konusu degil. .. ”

Tiketim malzemelerinin, fotografla da desteklenen reklamlasan haberlerinin yani sirg;
incelenen magazin eklerinin “sosyete” ve “liks hayat” sayfalannda, is yasamini konu alan
haberlerle de karsilagiimaktadir. Ekonomik sermayeye sahiplik agisindan yisksek gelir
gruplaninin ve is dinyasinin temsilcilerinin konu edildigi haberlerde, bir yandan bu sinifin
yasam tarzi dolayimlanirken; diger yandan da sekforel kurumlann haber ile igice gecmis
tantimlan yapilmaktadir. Bir baska deyisle, bu ekler araciligiyla, belli mal ve hizmetlerin
halkla iliskiler faaliyeti yiritilmektedir.
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Moda sayfalari ve rutin haberlerin diginda, dzellikle mekan tanitimlan da dénemin tiketim
egilimlerini ve yasam tarzlanini sergileme agisindan Gnem tagimaktadir. “Tirkive'de,
gindelik yasamin simgeleriyle bk kent yasaminin simgeleri arasindaki drtisme hichir
donemde 1980-1990’lar hattindaki kadar yogun olmamigh. Bu drtismenin 2000°li yillann
basinda da sirdiigi goz oninde bulunduruldugunda, biyik kentler diz anlamiyla tiketimin
merkezleri olmaya devam edeceginin isaretlerini vermektedir” (Kozanoglu, 1996: 596).

Uluslararasi sermayenin 1980'lerden itibaren uygun bir giris ortami buldugu Istanbul,
giderek tiiketim merkezi haline gelmeye baslamistir. “Yeni alisveris merkezlerinin
aglmasiyla ve diger dinya kentleriyle benzer tiiketim mekénlannin olugturulmasiyla
Istanbul’a kiresel bir gérinim verilmeye baslanmishir. Tuketimle birlikte eglence sektoriniin
de gelismesi, Istanbul’ diger kentler arasinda giderek cekici hale getirmistir” (Keyder,
2000: 24).

Istanbul, hizmet ve ejlence sektdriinin gelismislidiyle insanlarin bos zamanlanina seslenme
konusunda; tiiketim kiltiri ve yasam tarzlan gdsterenlerinin onem kazandigr bir metropol
kent olarak one gkmaktadir.

Metropol kentler, iginde banndirdigi mekénlarla farkli ihtiyaclara, arzulara ve bos zamana
seslenmekredir.' Eglence mekanlan, irdelenen bu merkezlerin basinda gelmekedir.
Bununla birlikte, yemek mekanlari, alisveris mekanlan, tatil merkezleri ve yurt dig
seyahatleri de tiiketim kiltiri ve yasam tarzlanna iliskin gosterenlerin izlenecedi mekanlan
olusturmaktadir.

Incelenen danem itibariyle, magazin eklerinde tiketim kiltiiri ve yasam tarzlannin
gostereni olarak, en fazla karsilagilan yerler “eglence mekdnlan” olmustur. Onu sirasiyla

“tatil mekanlan”, “yurt disi”, “yemek mekanlan”, “alisveris mekanlan”, “ev
dekorasyonlan” ve “spor merkezleri” izlemisfir.

Yurt digina yapilan seyahatler, ozellikle 1980li yillardan itibaren yayginlasan, izleyen
yillarda ise moda haline donisen ve bir anlamda tnliler dinyasinin mesleki tecribelerini

Baynntil bilgi icin bka.: John Fiske (1989), Reading the Popular, USA, Boston: Unwin Hyman, Inc.
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gelistirme, konser verme, yabana dil dgrenme, tatil yapma vb. nedenlerle sikca
gerceklestirdikleri is ya da tatil amagh gezilere dondsmisti.

Tirkive'de 19801 yillarla birlikte, insanlarin bog zamanlannda sirdirdikleri eglence
anlayisinda da Gnemli degisiklikler meydana gelmistir. Sanatglann/assolistlerin sahne
aldigi ve ailelerin ziyaret ettigi gazino kltirinin yerini tavernalar, barlar, gece kuliipleri ve
diskolar almistir. 1980'1i yillarla birlikte yeni kusaklarin eglence anlayislan ise, ugradiklan
mekénlarda bir es bulma ve giinbirlik iliskiler baglaminda tanimlanir olmustur.

Tiiketimin yogun olarak sergilendigi bu mekanlarda, savurganligin hatta sonradan
gormeligin izlerini sirmek mimkindir. Gece yasaminda tiketilen agin alkolin de etkisiyle,
bu mekdnlarin midavimleri, gsterisci bir tiketim anlayisiyla donemin eglence anlayigini
yansitmaktadir. Pistlerde dans etme yerini masalanin izerine gkmaya birakirken; paketi 100
dolardan satisa sunulan pegeteler havaya atlmakta, tabaklar kinlmakta, dahasi ceketler
yakilarak, masalar devrilmekte, dansdzlerin bagina ve sarkilann ayaklarina sampanya
dokilmektedir.

Tirkiye'deki elence yasamina iliskin bu tespitin arkaplaninda yatan en dnemli neden
olarak, Batr’li anlamda olgunlasmis bir burjuva sinifindan ve beraberinde onun kiltiir
yasamindaki izdusimlerinden soz edilememesi gdsterilebilir.

Eglence mekdnlarina ve bu mekanlardaki eglence anlayisina iliskin olarak, “onlar egleniyor,
biz de haberlerini yapiyor ve fotograflanni ¢ekiyoruz” diyen Kumsal Magazin Eki Sorumly
Yazi lsleri Miidiiri Vecihe Aslan (29.11.2004), bu konuda dnyargili yaklagiimamasi
gerektigini vurgulamaktadir:

“... (iinkd by mekdnlar insanlann eglenebilmes; streslerini atabilmesi igin agimis olan
yerler. Bir isletme olarak ayakta kalabilmek icin, buraya gelen insanlara en jyi sekilde
hizmet etmeye galisyorlar. Insanlar, ad) dstinde buralon eglenmek amacyla Ziyaret edjyor.
Dolayisiyl, bu mekdnlara sosyete ve inliiler geljyor. Biz magazinciler de, inlilerin ve
sosyetenin yasam tarzlormn -k, eglenme de bir yasam farzidli- habere dondstirerek ve
gorintiileyerek okurlara sunuyorvz. Bizim yaprgimiz, sadece habercilikti. Yoksa, bu tir
mekénlarda alkol simmmin gegilmes;, kimi zoman farfisma ve kavgalann olmasi ya da fark
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eglence tarzlonmin ortaya konmasi onlan ilgilendiren bir durum. Bizler, gazeted olorak
sadece haber dederi tasiyan unsurlan okurlara vlashmakia yikimliyiz.”

Magazin eklerinde yer verilen mekénlar ve 6zellikle eglence mekénlan (bar, gece kulibi,
otel/motel, restoran, meyhane vb.), tiketime yonelik belli yasam tarzlannin gdstereni olarak
dzellikle gece yasam etkinlikleri baglaminda haberlere konu olmaktadir.

Eglence mekanlanimin adlan, sadece Gnliler dinyasina iliskin kagamak iliskilerin sunuldugu
haberlerde degil; bunun yani sira, kose yazilannda dogrudan tanttimlan yapilarak okurlara
bu mekdnlan ziyaret etmeleri dnerilmekte, hatta rezervasyon igin telefon numaralan dahi
verilmektedir. Magazin eklerinin belli kdse ya da sayfalarinda, bu tir taniimlann yapildii
cok sayida drnege rastlanilmistir. “Yemekler riiya gibi” bashigi alinda sunulan haber icerigi,
fotografiyla birlikte haberden ziyade bir reklam/tanitim dzelligine birinmistir:

Adl: Garay

Ne Yenir: Siizme mercimek corbas,, iskender kebap, yaprak sarma, dalyan kiffe salcall pilav
garmisi ile, mantarl ét sote, pirelf fas kebay, . . ., giillag revan;, kabak ratls.

Miidavimien: Cem Vilmaz, Lol Dedeogily, Mehmet Ali Erbil, Sezen Aksy, Serdar Bilgil; Nazan
Once| Sehrozat

Ne Odenir: 25 milyon
Nerede: Haa Adli Cad. Karanfil k. No: 2/2. Levent
Tel-0212/281 48 48 (Dolce, “Yemekler riya gibi”, 23 tim 2004- 2]).

Tiiketimin ve yasam tarzlarinin farkli eglence sekilleriyle yansitildign gece yasaminda,
eglence mekdnlarinin belli bir kesim tarafindan ziyaret edilmeye devam edildigi, hatta yeni
eglence mekdnlarinin da bu kervana katildigina tanik olunmaktadir. Yukanda sozi edilen
eflence tirlering, irdelenen zaman araliginda cogunlukla rastlanilmasa da; Gnlilerin yasam
farzlanni somutlayan eglence yasamina iliskin haberlere incelenen eklerde yer verilmistir.
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Kumsal Magazin Eki Editori Mehmet Calikan (30.11.2004), aslinda inlilerin yasam
tarzlan ve onlanin tiketim harcamalan konusunda yapilan haberlerle, okurlara belli bir
mesaj vermeye alishklanni; ancak, okurlanin biyik bir bélimi tarafindan bunun
anlagiimadigini ileri sirmektedir:

“... Biz inlilerin yasam tarzlonm gozler dnine serjyorsak; illoki boyle yasayin demiyorvz
okurlara. Senin para kazandirdlgin insamin yasami bu. Sen bu insamn yasamin
onaylyorsan git. ona para kazandimaya devam ét’ diyorvz. Fger onaylamiyorsan, o zaman
0lbimiing alma, onun dizitering, filmini izleme’ demeye getiniyoruz. Dolayisiyla, bizim qok
elestinildjgimiz buginkii magazin haberciligi anlayisinim, ashnda boylesi drtik bir islevi
bulvnmakta. . . Nedense, sokakiaki insan bu 1ir hayatlora dzeniyor. Hayat boyunca, by tir
bir sohreri elde etmenin arzusuny tasiyor. Kolay yoldan para kazanip Laila ya, Reina ya
gitmeye calisiyor. . . Dolayisiyla biz, bu tirden haberler ve grintiiler; gazerecilik ilkelerine
uygun bir sekilde vermeyi toplumsal sorumluluk agisindan gerekli goriyoruz.”

Sonucta, magazin eklerinde yer verilen haber ve fotograflanin onemli bir béliminin
iceriginde, tiketim malzemeleri bolluguyla karsilagiimistir. Belli bir kesimin tiketim
harcamalari ve yasam tarzlanni ortaya koyan haber ve fotograflar, magazin eklerinin
iceriginin Gnemli bir bélimind olugturmaktadir. Rutin haberler diinda, ozel olarak
hazirlanan “moda sayfalan”, “liks hayat” ve “sosyete” tiirinden sayfalarda sergilenen driin
fanitimlan, gece yasamina iliskin eglence ve yemek mekanlarinin tanitimlarinin yapildigs
kseler; cozimleme birimi eklerde, tiketime yonelik belli yasam tarzlannin izlerinin
sirildigu icerikler olarak karsimiza gkmaktadir.

Sonug ve Degerlendirme

Medya sektdrinde yasanilan milkivet yogunlasmasi; ticarilesme, tekellesme ve
magazinlesme olgusunun yayginlasmasina neden olmustur. Aynica, reklamla baglantil
olarak tirajlara, reytinglere, capraz promosyona dnem veren ve kdr maksimizasyonunu
oncelikli kilan medya miilkiyetine iliskin yeni sahiplik yapisi, medya iceriklerinin
belirlenmesinde etkin hale gelmistir.
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Tekellesen medya yapisi icinde, amaci okunmaktan ziyade sakmaya dayal, kér etme
qidistyle drinler yayimlanmaktadir. Burada, farkl okur/izleyici kitlelerine seslenen
yayinlarla ashinda cokseslilik degil, cok karliik saglanmaya caligiimaktadir.

Neo-liberalizm, kendi ideolojisinin yayginlagtinimasini; popiler kiltir kapsaminda
degerlendirilen magazin, sansasyon ve tiiketime dayali dergi ve ekler aracligiyla da
gerceklestirmektedir (Alemdar ve Erdogan, 1994) . Neo-liberal ideolojinin bir yansimasi
olarak tiiketimin olgunlagtnimasinda ve tiketicilerin pazarlara reklamlar araciligiyla
yonelmesinde moda, eglence, cinsellik, yasam tarzlan vb. konulan sayfalanna tagiyan
magazin agirhikli yayinlar anemli bir rol oynamistir.

Baylesi bir yapilanmaya dayali ticari yayinalik anlayisinin, magazin eklerini piyasa
kosullarina uygulayan bir yayinailik politikasini benimsemesi, aslinda kendi mantigi
icerisinde bir tutarlilik sergilemektedir.

Piyasa toplumunun kurallan cercevesinde hareket eden medyanin diger alanlanndaki
kuruluslan gibi; magazin eklerinde de, yayin iceriklerinin olusturulmasinda, arz-#alep
iliskisinin goz oninde bulunduruldugu tespit edilmistir.

Gorsme yapilan magazin gazetecilerinin biyik cogunlugunun, magazin kavriamini ve
eklerin iceriginin sekillendirilmesini azz-fa/ep liskisi cercevesinde degerlendirmeleri ve
magazin haberciligini sektdrel dinamikleri g6z dniinde bulundurarak yorumlamalan
calismanin temel ve yardimar varsayimlarini destekler yondedir.

Calismanin ¢dzimleme birimini olusturan magazin ilavelerine iliskin pazann, Sabafhve
Dogian gruplan tarafindan paylagilmasi Tirkiye'deki medya ortaminda yasanan tekellesmeye
drnek teskil etmistir. 2001 yilina kadar ¢ medya tekeli arasinda paylasilan bu pazar;
bugiin itibariyle Jagianve Ginergruplannin hikimiyetindedir. Gercekten de, bugin, tiraj
yiksek popiler gazetelerin hafta sonlannda yayimladiklan magazin ilavelerinden sadece
Kumsal Galove Dolce sektordeki faaliyetlerini sirdirmektedir.

Magazin eklerinin gerek bicim gerekse icerik agisindan karsilagtirmalan yapildiginda,
birbirine cok yakin benzerlikler icerisinde oldugu gozlemlenmisir. Bicimsel ozellikleri
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agsindan kisa haber metinlerini destekleyen hiyik ve cok sayida fotografin kullanilmasi; 6n
ve arka kapaklarda erotik kadin bedenlerinin sunumuna yer verilmesi; kullanilan kagit ve
baski kalitesi, sayfa sayilan hatta sayfalara alinan reklam ve ilanlar belli bir benzesmenin
drnekleri olarak karsimiza gkmaktadir.

Aslinda bu benzesmenin ve tekfiplesmenin Gnemli nedenlerinden biri olarak, Tirkiye'deki
tekelci medya ortaminin uzantilan s6z konusu eklerin, magazin sektorindeki tirajlanni ve
beraberinde reklam gelirlerini arttirmak icin girdikleri rekabet gosterilebilir. Gazetecilerin
biiyik bolimi, hazirladiklan magazin eklerinin tektiplesmesi konusunda “benzesmenin”
kaginilmaz oldugunu vurgularken; cok azi aslinda belli agllardan farklilastiklarini ve bazilan
da taklit edildiklerini ifade etmigtir.

Magazin eklerinde yogun oranda fotograf kullanimini felevizyon/asma olarak
nitelendirebilmek miimkiinse de; magazin sektdrinin temsilcileri, bunun televizyon ile
rekabetin bir sonucu olmadigi konusunda birlesmitir. Gazeteciler aynica, bisyik ve cok
sayida fotograf kullaniminin, magazinin dogasma vygun oldugu ve satigi arthrmada dnemli
bir role sahip oldugunu belirtmistir.

Magazin eklerinin her Giniin de on kapaklarinda, qiplak ya da yan giplak kadin
bedenlerinin sunumlan agirlk kazanmighr. Ote yandan, bugiin yoyimlanan magazin
eklerinin on kapaklari, 2001 yilinin nishalannin on kapaklanyla karsilastinldiginda; qiplak
beden sunumlanina nispeten daha az oranda yer verilmistir. Magazin sektorinin
temsilcilerine gore, hazirladiklan ilavelerin 6n kapaklan; okurlann ilgisini cekme ve satislan
arttirmada nemli unsurlanin baginda gelmektedir.

Analiz edilen eklerde incelenen zaman dilimi siiresince kadin beden sunumlarinin yogun bir
sekilde one gkngr saptanmigtir. Ciplak ve yanigiplak bedenlerin gosterimi, eklerin orta
sayfalan basta olmak izere, on ve arka kapak sayfalannda yogunlasmistir. Bununla birlikte,
kadin bedenlerine kiyasla az sayida da olsa, Gnli erkek karakterlerin yan qiplak beden
gosterimlerine magazin eklerinde yer verilmistir. Bir yanda magazin eklerinin bagl
bulundugu sektorel dinamikler ve tirajlan artirma kaygisi; diger yanda sayfalarda
bedenlerini gdsterime sunanlarin kendilerini giindemde tutma ve yeni is teklifleri alma
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yonindeki egilimleri, eklerde yer verilen “qiplaklik” olgusunu besleyen nedenler olarak
fespit edilmistir.

Burada deginilmesi gereken bir diger nokta ise, eklerdeki yapilandinlmis moda sayfalaring
hakim olan goriintilerin, egemen tiiketim degerlerinin yayginlasmasina olanak
saglamasidir. Bir anlamda, modaya iliskin sunulan géstergelerin zenginliginin bu ekler
aracligiyla yayginhik kazandinlmasinin belli cazibe merkezleri olusturdugundan soz
edilebilir.

Magazin eklerinde, sadece moda kitiklerine aynlan sayfalarda degil; eklerin bitininde
danemin egilimlerine paralel olarak belli bir moda anlayisinin ve yasam tarzlannin
sergilendigine tanik olunmustur. Bununla birlikte, sadece moda baglaminda degil; yurt disi
tatillerinden eglence mekdnlanina, kullanilan otomobil/jiplerden ev dekorasyonlarina kadar
fiketime dayali farkli yasam tarzlan eklerin sayfalarina yansimighir.

Analiz edilen her i¢ magazin ekindeki haber ve fotograflann onemli bir béliminiin
iceriginde, donemin yasam tarzlanni dolayimlayan tiketim malzemeleri bolluguyla
karsilagiimistir. Belli bir kesimin tiketim harcamalanni ve yasam tarzlanni ortaya koyan
haber ve fotograflar, magazin eklerinin iceriginin onemli bir boliming olusturmustur.

Ozetle, popiler yayialik anlayisini benimsemis magazin eklerinin icerigindeki tektiplesme
ve benzesmenin Gnemli nedenlerinden biri, capraz promosyona imkan veren ve kar
maksimizasyonunu oncelikli hedefi haline getiren medya milkiyetine iliskin yeni sahiplik
yapisi olmustur. Ayni zamanda, Turkiye'deki medya ortamini da sekillendiren bu tablo, hem
kapitalist kiltiir toplumda etkin hale gefirmis hem de medya iceriklerinde magazinin ve
magazinlesme egilimlerinin yayginlasmasina yol agmishir. Turkiye'deki medya ortamina
iliskin yeni sahiplik yapisinda kaklis bir donisim gerceklestirilmedigi, yatay ve dikey
tekellesmelerin Gniine gecilmedidi sirece; kendi mantii icinde tutarh bir sekilde piyasa
kurallarina gare hareket eden medyanin, farkli formatlarla da olsa magazin ve
magazinlesen iceriklere yayinlarinda yer verecegi anlagiimaktadir.
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Ozet

Bu calismanin temel problemini, tiiketim kiltirine iliskin gosterenlerin, magazin eklerinin
(Samdan/ Kumsa] Siper Galaxy Galg, Starifd) iceriine nasil yansidigini ortaya koymak
olusturmustur. Bu baglamda, magazin eklerine iliskin gerceklestirilen nitel metin analizi ve
bu ekleri yayimlayan editoryal kadro ile yapilan derinlemesine gorismeler sonucunda elde
edilen bulgular degerlendirilmitir.

Magazin eklerinin analizi sonucunda elde edilen bulgular; Tirkiye’deki medya iceriklerinin
tektiplesmesi, benzesmesi ve killtirel yasamin metalasmasina 6mek olusturmaktadir. Tiraj
ve kéirlarini artirmay oncelikli hedefi haline getiren magazin sekforinin, tiketime dayal
yasam tarzlanna da iceriklerinde yer verdigi tespit edilmistir. Caismadan elde edilen
bulgulara gore, Tiirkiye’deki medya sahiplik yapisi dondstiriimedigi sirece, magazinin
haberciliginin karini arttirmayr oncelikli hedefi haline getirecegi ve bu konuda beslenecegi
bircok alanin da kendisine malzeme saglayacagi sonucuna ulagiimitir.

Anahtar Sézcikler: Magazin, magazinlesme, magazin ekleri, tiketim kiltiird, yogam
tarzlan, tektiplesme, benzegme, kiltiirel yasamin mefalagmasi.

Abstract

The main problem of this study is reflected to achieve the consumer culture’s signifiers and
how they are on the contents of the magazine supplements (Samdan/ Kumsal, Stjper
Galaxy Gala, Starlife). |n this context, the findingsy have been evaluated by the” qualitative
fext analysis of the magazine supplements and the deep interviews of the magazine
supplements” editors.

The findings resulfing from the analysis of magazine supplements are the illustrations to the
monotypeness and similarity of the contents of media in Turkey and to the merchandising of
cultural life. It is also established that the magazine sector whose prior target is to increase
their circulation and interests also incorporates the lifestyles depending on consumption into
their confents. According to the findings of the study, it is found out that unless the media
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ownership construction is transformed in Turkey, the magazine journalism will make its prior
farget to increase profits and many fields by which it will be supported on this subject will
provide materials.

Keywords: Magazine, tabloidization, magazine supplements, consumer culture, lifestyles,
monotypeness, similarity, the merchandising of cultural life.
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